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AS MAIS VOTADAS

Conhega a empresa mais votada entre as 3
agraciadas de cada categoria do Troféu Gente
Nossa Fornecedor 2021, o Oscar do setor
supermercadista de Minas Gerais.
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« HOMENAGEM — 0 ANIVERSARIO DE 20 ANOS
DA REDE MART MINAS [N
« RETA FINAL PARA BLACK FRIDAY,
NATAL E ANO NOVO. ACELERE |

« SERIE AMIS 50 ANOS — SUPERINTENDENTES
E PRESIDENTE EXECUTIVO
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Alta tecnologia, muito sabor e
marcas que conquistam o publico!
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BOA LEITURA SUMARIO

TROFEU GENTE

Parabéns aos Destaques dos Destaques | i NOSSA FORNECEDOR

Conheca as empresas

o ) mais votadas entre
omo ja dissemos em outras oportunidades, a presenca dos

as trés vencedoras

fornecedores supermercadistas nas paginas de GONDOLA é ; de cada categoria do
sempre uma grande satisfacdo. Em seus 27 anos de publica- _ _ Oscar supermercadista

. L , . . . - mineiro de 2021
¢ao, desde o primeiro numero até os dias de hoje, eles estdo

presentes na revista, seja nas noticias ou como anunciantes. Mesmo 46
em tempos desafiadores no passado, ou nos mais recentes — em que

o mundo enfrenta a maior pandemia em 100 anos —, GONDOLA bate

recordes de anuincios e segue ininterrupta em circulagcdo impressa e 24 AMIS JOVEM

digital, o que ratifica a relevancia do veiculo no trade supermercadista Comissao AMIS Jovem

. . < ' . realiza 0 10° Encontro
de Minas e do Pafs. Entdo, nada mais natural que dedicarmos a capa

desta edicdo, mais uma vez, a nossos apoiadores de todas as horas.

Além disso, fomos escolhidos pela AMIS como veiculo oficial de di- 82 SERIE AMIS 50 ANOS

vulgacdo do Troféu Gente Nossa Fornecedor 2021. Desta feita, a home- A relevante contribuicéo
de superintendentes

nagem é para os “Destaques dos Destaques’, que sdo os fornecedores X ;
e presidente executivo

mais votados entre os trés agraciados de cada categoria com o Troféu.
Nossos parabéns a todos eles, presentes nas 36 paginas dedicadas a

premiacdo. Compartilhe conosco essa homenagem e depois confira EM SINTONIA COM 0 MERCADO
Ainda da tempo: Black Friday,

outras étimas reportagens, como a que orienta para as oportunida-
portagens, q P P Natal e Ano Novo

des de final de ano (Black Friday, Natal e Réveillon), uma que deta-
lha a historia dos 20 anos da rede Mart Minas e outra, da série AMIS

A nova rota do
setor supermercadista

50 anos, que relata o trabalho desenvolvido por superintendentes e ARTIGO TENDENCIA E CONSUMO
presidente executivo da entidade nestas cinco décadas. J4 ia me es- 96

quecendo de recomendar: temos uma excelente cole¢do de artigos a
sua disposicdo nesta edicao, e muitas notas, também. Como sempre,

boas leituras. 16 COMITE TECNOLOGIA 20 ARTIGO COMITE TRIBUTARIO

Giovanni Peres

) 18 ARTIGO REFRIGERA(;AO 98 ARTIGO JURIDICO
Editor
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PALAVRA DO PRESIDENTE

Alexandre Poni

Presidente do Conselho
Diretor da AMIS

6 Gondola

OTIMISMO RENOVADO

a revista GONDOLA de fevereiro deste ano, a manchete da capa era “Injecdo de oti-

mismo” e a imagem gue acompanhava o titulo era a de uma dose de vacina contra a

covid-19 sendo preparada para aplicacdo por profissional de satde. A revista registrava

naquela edicdo a histdrica primeira dose aplicada em Minas, realizada em 18 de janeiro,
e o otimismo que aqueles passos iniciais despertavam nos mineiros em geral. Comecava ali a
maior campanha de vacinacao da histéria de Minas.

A esperanca do governador de Minas, Romeu Zema, destacada em sua entrevista exclu-
siva a revista e compartilhada por nés no texto Palavra do Presidente na mesma edicdo, era a de
que a vacinagao avancasse na direcdo de a cobertura atingir pelo menos 60% da populacédo ain-
daem 2021, para que o final do ano j& pudesse marcar um novo tempo em relacdo a pandemia.
Compartilhdvamos também com o governador o total apoio do setor supermercadista mineiro
a vacinagao.

Para nossa satisfacdo, o otimismo e a esperanca registrados em fevereiro se confirmam
quando nos aproximamos do fim do ano. De acordo com o Ministério da Saude, o Pais atingiu, no
dia 6 de outubro, a marca de 60% da populacdo maior de 18 anos com o ciclo vacinal completo
contra a Covid-19.

Isso significa que 95,3 milhdes de brasileiros ja tomaram a segunda dose ou a vacina de
dose Unica, o que permite o ajuste imediato dos protocolos sanitarios, sempre com responsabi-
lidade, na direcdo de uma rotina mais préxima da anterior a pandemia.

Se mantido o ritmo, o ano poderd ser encerrado na marca de 70% ou 75% vacinados, o
que tornaria possivel o sonho dos 80% de cobertura vacinal ainda nos primeiros meses de 2022,
que seria 0 passaporte para o retorno definitivo a normalidade.

Os supermercados foram reconhecidos como essenciais por governos de todos os niveis
e a populacdo desde os primeiros momentos da pandemia, ainda em marco de 2020. Com o
apoio dos funcionérios, dos parceiros fornecedores, e unidos em nossa associa¢do, conseguimos
manter todas as lojas em funcionamento, abastecidas e dentro dos protocolos sanitarios estabe-
lecidos, assim como demos suporte as iniciativas para a vacinacao, dentre outras de combate a
covid-19.

Podemos nos orgulhar dessa importante contribuicao a vitéria que se celebra com a
vacinacao e renovar a esperanca e o otimismo na crenca que vencemos os desafios mais dificeis
e que tempos melhores se aproximam.

Conte sempre com a AMIS.
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& niova [inha Saudabilidade Pllecce Nebre
tem um mix completo de produtas.
inovadores e nutritivos. Especialmente
desenvolvidos par guem procura uma
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e, :'....:';:

N P8 &
W --:_ - H\F__{ﬁi:ﬁa}__ ._-_
\/’ L= ‘ -—

. OT Enbe EdiE b renaes | GRAOS SUPERFODD 4
GRAOS DO MUNDO ?@Pﬁﬁﬁmﬂ \KHGZ & MI% B ;g GRAOS SUPERFO GRADS DO SUL
L Meogra Hetiige RAv e e
Hrr:?h-h |-|,|'J' I'.:l.lﬂl.l.l.\‘\lo- v Frijda Moy ahl

v Anrss Pt Beeppal, Rawia
Craryis s Cevets

%ﬁ%‘, . i %

| A RS



AMIS

Associacdo Mineira de Supermercados

Av. Bardo Homem de
Melo, 2.200.
Bairro Estoril

Belo Horizonte
CEP: 30494-080
Tel/fax: (31) 2122-0500
www.amis.org.or
amis@amis.org.br

| CONSELHO SUPERIOR |

Ronosalto Pereira Neves
Presidente do Conselho
Superior
Mart Minas
Contagem
(31)3519-9017

| CONSELHO DIRETOR

Alexandre Poni
Presidente
Verdemar Supermercado e
Padaria Belo Horizonte
(31)2105-0101

Pedro Lourenco de Oliveira
Vice-Presidente da Capital
Supermercados BH
Contagem (31)3117-2600

Jovino Campos Reis
Vice-Presidente do Interior
Supermercados Bahamas
Juiz de Fora
(32)3249-1013

Carlos Ernesto Topal Ely
Vice-Presidente de
DesenvolvimentoTecnolégico
Grupo BIG
Belo Horizonte
(11) 2103-5606

Cezar Roberto da Silveira
Vice-Presidente de
Desenvolvimento de Centrais
de Negdcios
Supermercado Silveira
Barbacena
(32) 3339-6495

Euler Fuad Nejm
Vice-Presidente de
Relacionamento com
Fornecedores
Supernosso/ Apoio Mineiro
Contagem
(31) 33593301

Francisco Anténio da Silva
Vice-Presidente de
Desenvolvimento
Profissional e Empresarial
Uberaba Supermercados
Belo Horizonte
(31) 3408-9900

Gilson de Deus Lopes
Vice-Presidente de Eventos
Delegado junto a ABRAS e
Vice-Presidente do Conselho
Superior
Supermercado 28
Belo Horizonte
(31) 3334-4813

Ivo José de Castro
Vice-Presidente de
Desenvolvimento de
Convénios e Servigos
Supermercado Super Vivo
Belo Horizonte

Julio César de Oliveira
Bretas Cencosud
Ribeirdo das Neves
Vice-Presidente de
Relacionamento com
Autoridades e
Entidades de Classe
(31) 3343-3600

Paulo Roberto dos Santos
Pompilio
Vice-Presidente
Abastecimento, Seguranca dos
Alimentos e Relacionamento
com o Consumidor
Extra
Belo Horizonte
(11)3779-6333

Matheus Pereira de Souza
Neves
Presidente da Amis
Jovem e Vice-Presidente
de Desenvolvimento de
Sucessores
Mart Minas
Contagem (31)3519-9000

Navarro Agostinho Candido
Vice-Presidente Juridico
Supermercado Superluna
Betim
(31) 3512-4580

Stephane Frantz Emmanuel
Engelhard
Vice-Presidente de Prevencdo
de Perdas e Sustentabilidade
Carrefour
Belo Horizonte
(11)3779-6333

Walter Santana Arantes
Vice-Presidente de
Comunicagao,
Marketing e Relacionamento
com Imprensa
Grupo DMA
Epa Plus / Mineirdo
Belo Horizonte
(31) 3389-5569

SUPLENTES DO
CONSELHO DIRETOR

André Luiz Coelho Diniz
Vice-Presidente Suplente
Supermercados Coelho Diniz
Governador Valadares
(33)3221-2550

Bruno Santos de Oliveira
Vice-Presidente Suplente
Supermercados BH
BeloHorizonte (31)3117-2600

Carlos Henrique Guedes
Reis
Vice-Presidente Suplente
Supermercado Bahamas
JuizdeFora (32)3249-1013

Carlos Magno de Souza
Fonseca
Vice-Presidente Suplente
Center Box Supermercado
Pouso Alegre (35) 3422-7609

José Eduardo de Almeida
Vice-Presidente Suplente
Sales Supermercados
Barbacena
(32) 30526420

Hallison Ferreira Moreira
Vice-Presidente Suplente
Verdemar Supermercado e
Padaria Belo Horizonte

(31) 3442-4177

(31)2105-0101

Ismael Ferreira Carrijo
Vice-Presidente Suplente
Supermercado Unido
Araguari
(34)3218-1019

Roberto de Mattos Gosende
Vice-Presidente Suplente
Grupo DMA
Epa Plus / Mineirdo
Belo Horizonte
(31) 3389-9469

Rodolfo Kayser Nejm
Vice-Presidente Suplente
Supernosso / Apoio Mineiro
Contagem
(31) 3359-7909

Raimundo Eustaquio
Drumond Alves
Vice-Presidente Suplente
Supermercados Rex
Lavras
(35) 3694-1232

CONSELHO FISCAL
EFETIVO

Alexandre Machado
Maromba
(asaRena

[talina
(37) 3241-1844

Epifanio de Prado Parreiras
Junior
Decisdo Atacarejo
Belo Horizonte
(31)3207-9001

José Libério de Souza
Supermercado Josyldo
Divinépolis
(37) 3229-1350

VICE-PRESIDENTES
REGIONAIS

Diego Marcel Oliveira Pereira
Supermercado Tejotao
Araguari
(34)3242-8098

Anténio Ferreira Barbosa
Barbosdo Extra Supermercados
Araxa
(34) 3664-1100

Paulo José Israel Azevedo
Supermercado do Paulinho
Bambui
(37) 3431-1209

Eliane Moreira Moraes de
Azevedo
Hiper Azevedo
Barao de Cocais
(31)3837-6050

André Silveira
Supermercado Silveira
Barbacena
(32) 3331-6495

Fabio Teixeira Campos
Supermercado Fidelis
Bom Despacho
(37)3522-1010

Carlos Alberto Ferreira Freire

Supermercados Real
Campo Belo
(35)3832-7400

Bruno Alves Farnese
Supermecado Farnezze
Capelinha

(33)3516-1461

Thiago Miranda
Miranda Supermercados
Carangola
(32) 3741-2668

Ary Soares Silva
Supermercado do Irmao
Caratinga
(33)3321-7171

Luciano Teixeira Gongalves
Dito Supermercado
Claudio
(37)3381-5280
Flavio Luiz Lana
Supermercado Brasil
Conselheiro Lafaiete
(31)3761-2644

José Flavio Moreira de Castro
Suberbox
Contagem
(31)3398-5666

Jodo Neto Ferreira Cordeiro
Cordeiro Supermercados
Diamantina
(38)3531-7220

Jerry Adriane Ferreira
Somar Supermercados
Divindpolis
(37)3212-5431
Fabio Victor Cesar
Sacoldo Supermercados
Espera Feliz
(32)3745-1000

Milton Kurihara
Supermercado Kurihara
Extrema
(35) 3435-1414

José Mario Bernabé
Supermercado JB
Frutal
(34) 3421-1300

Luciano Nunes de Miranda
Big Mais Supermercados
Governador Valadares

(33)3212-7550

Agnaldo Jair Ferreira
SupermercadoTrésirméos
Guanhaes
(33)3421-1179

Adilson Yukishigue Suda
Consul
Ipatinga
(31) 3824-5150
Bruno Marcio Ferreira
Almeida
Almeida Supermercados
Itabira
(31) 3835-3365

Wagner Rocha de Castro
Sd Mai
Itaguara
(37)3384.1099

Dolores Antonia Fonseca
Supermercado Faria de
[tapecerica
Itapecerica
(37) 3341.1360

Roney Aeraphe Mendes
da Silva
Supermercado Rena
Itatina
(37)3242.1844

Kenio Queiroz Castro
Pontual Supermercados
Ituiutaba
(34) 3262-2466

Wesley Oliveira de Abreu
Mendes
Dona Ninha Empério e Padaria
Janatba
(38)3821-1165

Hebert Lever José do Couto
Supermercado Lider Couto
Joao Pinheiro
(38) 3561.1302

Alvaro Pereira Lage Filho
Supermercado Bahamas
Juiz de Fora
(32)3249-1013

Roberto Carlos Miranda
Supermercado Prado &
Miranda
Lagoa da Prata
(37)3261-7533

Julio Antonio Carraro
Mendonca
Fonte Supermercados
Leopoldina
(32)3441-4820

Paulo César Nogueira Gomes
Supermercado Paxa
Manhuagu
(33)3331-1402

Mauro Licio Vidal
Supermercado Vidal
Manhumirim
(33)3341-1851

Felipe Coelho Pires Valente
Hipermercado Valente
Mantena
(33)3241-2132

José Fernando Almeida
Cordeiro
Supermercado Ki Joia
Monte Carmelo
(34) 3849-2850

Ricardo Alencar Dias
Center Pdo Supermercados
Montes Claros
(38)3212-2661

Geraldo Vitor da Cruz
Armazém do Povo
Nova Lima
(31)3541-5464

Valter Amaral Lacerda
Mac Supermercados
Nova Serrana
(37)3226-9800

Ringley José de Faria
Cancado
Super S6
Papagaios
(37)3274-1210
Gisele Aratjo Martins
Vice-Presidente Regional
Vice-Presidente da Diretoria
da AMIS Jovem
Supermercado Martins
Para de Minas
(37) 3236-0600

Jeronimo Pereira Machado
Supermercado S&o Jeronimo
Passos
(35) 3529-6200

Rogério Luciano Oliveira
Moderno Supermercados
Patos de Minas
(34) 3821-2060

Jodo José de Melo
Stalo Supermercados
Piumhi
(37)3322-0250
Mércio Roberto de Oliveira
Supervale Supermercados
Pocos de Caldas

(35) 3714-2050

Eduardo Ferreira dos Santos
Supermercado Ki-Bocada
Pompéu
(37)3523-1898
Fernando Folchito Maglioni
Supermercados Alvorada
Pouso Alegre
(35)3421-0490

Daniela Souza Mendes
D'ltalia Supermercados
Salinas
(38) 3841-1216

Claudio Fonseca Caetano
Supermercado Rei do Arroz
Santos Dumont
(32)3251-3397

Luciano Nogueira Fernandes
Supermercado Carrossel
Séao Lourenco
(35)3339-3060

Luiz Antnio Tonin
Supermercado Tonin
Sao Sebastiao do Paraiso
(35)3539-3344

Eduardo José Bergo
Supermercado Bergao
Sao Joao del-Rei
(32)3372-2154

Ronaldo José Pimenta da
Silva
Hipermercado Tia Teca
Tedfilo Otoni
(33)3529-2601
Rogério Tiago do
Nascimento
Supermercado Esquindo
Tiradentes
(32) 3355-2447

Francisco Assis F. Carvalho
Supermercado Super Kiko
Trés Pontas
(35) 3265-2522

Eron José Vieira
Supermercado Vieirdo
Uba
(32) 3531-5385

Matusalém José Alves
Zebu Cames Supermercados
Uberaba
(34) 3319-0652

Milson Borges dos Santos
Super Maxi Supermercados
Uberlandia
(34) 3230-8908

Roselli Ferreira
da Rocha Paiva
Supermercado Paiva
Unai
(38) 3677-3897

Alberto Valadares Cavalcanti
Comac
Urucuia

(38) 3634-9120

Maria Tereza Pereira Coelho
Comercial Bom Pastor
Varginha
(35) 3222-4971
André Luiz Fialho Bitaraes
Mercopaulo
Vigosa
(31) 3891-6376

| PRESIDENCIA EXECUTIVA

Antdnio Claret Nametala
Presidente Executivo

(31) 2122-0500
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Seus clientes
' precisam conhecer

0 1°queijo de caixinha
do Brasil.

O queijo fresco Camponesa é a combinagdao
perfeita entre inovagdo, sabor e qualidade. Qu

Feito com o mais puro leite do campo, é leve
e nutritivo. Sua textura firme o deixa ainda
mais irresistivel para agradar o paladar dos
clientes mais exigentes. |

|
Acrescente esta novidade em sur loja .
e deixe seu mix cunc*a mais atrativo.

- | ~ 6 Fonte de cdlcio

|
Visibiliade na midia

Material de Merchandising Textura
Ativagdo PDV @ Leve

Hotsite exclusivo

Midias sociais Fresco de
Agdao com Influenciadores

Radio

Caixinha

ﬁ Validade
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TV

ACESSE

www.leitecamponesa.com.br
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Epa Supermercados inaugura mais
uma loja em BH e celebra seus 62 anos

Mais uma loja da rede Epa Supermercados foi
aberta em Belo Horizonte. A inauguracdo aconte-
ceu dia 05 de outubro. O novo ponto de venda,
com 1.500 metros de drea de venda e 12 che-
ckouts, fica na no Jardim Guanabara/Floramar, re-
giao Nordeste da Capital. Seguindo o padrao de
vizinhanca da rede, a nova loja conta com uma
ampla secao de hortifrdti. Sdo destaques também
os setores de padaria, adega, agcougue, se¢do de
frios, enlatados e congelados, além das diversas

marcas nos setores de higiene pessoal e limpeza
e toda a linha pet.

Enquanto expande a marca de vizinhanca na capi-
tal mineira, outra bandeira do Grupo ganha cada
vez mais espaco pelo Pais. Em 7 de outubro, o Gru-
po DMA inaugurou mais uma unidade de atacare-
jo. Foi a vez de Eundpolis, no Sul da Bahia, passar a
contar com uma loja do Mineirdo Atacarejo.

ANIVERSARIO

Até o dia 18 de novembro, clientes que fizerem
compras em qualquer uma das lojas da rede EPA
Supermercados localizadas em Minas Gerais e no
Espirito Santo tém a oportunidade de concorrer a
prémios que totalizam R$ 500 mil. Para isso, apds
a compra, basta se cadastrar na campanha de
aniversario, que comegou no dia 30 de setembro,
em comemoracao aos de 62 anos da rede. Podem
participar clientes pessoas fisicas acima de 18 anos
e com CPF vélido.

Para cada RS 80 em compras nas lojas do EPA Su-
permercados, no periodo de 30 de setembro a 18
de novembro, o consumidor receberd um "nime-
ro da sorte”para concorrer a vales-compra no valor
de R$ 1.000. Para as compras pagas com o cartao
proprio da rede, o Cartdo Fdcil, o cliente receberd o
‘nimero da sorte”em dobro a cada R$ 80.

Rede Paranaiba reinaugura unidade na Capital

A rede Paranaiba Supermercados reinaugurou,
em 30 de setembro, mais uma loja. Foi a vez
da unidade localizada no bairro Planalto passar
por reformulacdo. Nos Ultimos trés anos, a rede
vem transformando e adaptando por completo
suas unidades, especialmente aguelas com mais
tempo de mercado. Na loja do bairro Planalto, a

area de vendas passou de 490 metros quadrados
para 1 mil metros. O numero de checkouts foi de
quatro para sete, e o nimero de colaboradores
também aumentou: de 40 para 55. As secdes ga-
nharam mais trés baterias de géndolas, além de
ampliacdo dos setores de hortifruti, padaria e de
acougue.



No més mais doce do ano, garanta a alegria
da criangada com os produtos Gellak.
Vdrias opg¢oes de sorvetes, picolés e agais,
para atender diversos gostos e trazer

lucro para seu estabelecimento.

Os campedes de vendas que todo mundo
pede, ndo podem faltar no seu supermercado!

Faca agora o seu pedido!

Confira nossa linha

@gellakoficiall
completa no site £ ©

@gellakoficial
www.gellak.com.br © (31)3773-2132 | 9 8822-3300
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Grupo ABCvai inaugurar mais 5 lojas
até dezembro e prevé outras 10 em 2022

Dando sequéncia ao plano de expansado iniciado ha
pelo menos cinco anos, o Grupo ABC, de Divindpolis,
inaugura duas unidades em outubro. No dia 7, Uber-
landia recebeu mais uma unidade da bandeira ABC
Atacado e Varejo. Localizada no bairro Jardim das Pal-
meiras, a loja tem 18 checkouts, mais de 200 vagas de
estacionamento e area construida de 8,1 mil metros
quadrados, num complexo que inclui também um
restaurante.

Assim como no Triangulo, o Grupo ABC amplia a pre-
senca também em outras regides do Estado. No dia
14 de outubro, a rede vai inaugurou a segunda loja no
més. Sdo Gotardo, municipio com 36 mil habitantes,

no Alto Paranaiba, também passa a contar com uma
unidade ABC Atacado e Varejo. Instalada no bairro
Tancredo Neves, tem area construida de 8,4 mil metros
quadrados, 15 checkouts e 245 vagas para estaciona-
mento. O empreendimento gerou 160 empregos di-
retos Nno municipio.

O Grupo ja tinha inaugurado trés lojas neste ano: Itura-
ma (margo), Paracatu (junho) e Coromandel, em agos-
to. Até dezembro, vai abrir ainda outras trés unidades,
totalizando oito novas lojas em 2021. Para o préximo
ano, a empresa divulga uma previsao otimista, com a
abertura de mais 10 lojas, e a primeira inauguracao ja
em janeiro.

Programa “Verdemar sem fronteiras”
abre portas para trabalhadores estrangeiros

Como auxiliar refugiados que chegam ao Brasil em
meio ao alto indice de desemprego e pandemia? Para
responder a esta pergunta, surgiu o Programa “Verde-
mar sem Fronteiras’, em que a Rede oferece diversas
oportunidades por meio de um projeto estruturado e
uma equipe interna preparada para atender as diferen-
Gas.

Além das indicacoes de funcionarios, ha parcerias com
instituicdes, que encaminham candidatos para selecao,
como o Servico Jesuita a Migrantes e Refugiados. Atu-

almente o Verdemar possui 45 migrantes, de sete na-
cionalidades diferentes, ocupando inimeras funcoes.

“Acreditamos que toda sociedade deve pensar e agir com
respeito aos refugiados migrantes; afinal, todos compar-
tilhamos o mesmo planeta. Agir com humanidade passa
pelo acolhimento de quem mais necessita. Fico feliz com
cada migrante que tem, no Verdemar, a possibilidade de
trabalho, emancipagdo e esperanca’, destaca Leandro
Souza de Pinho, superintendente de Recursos Humanos
do Verdemar e responsavel pela implantagdo do projeto.

Cresce preocupagao com consumo saudavel

Recente estudo Consumer Insights, da Kantar, mostra
que no 2°trimestre de 2021, em relacdo ao mesmo perio-
dodoano passado, a busca por alimentos mais nutritivos
e saudaveis voltou a ganhar relevancia, especialmente
nas horas do lanche, retomando niveis vistos no periodo
pré-pandemia. A tendéncia foi impulsionada principal-
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mente pela adocdo de dietas, com indice 27% superior
ao segundo trimestre de 2020, com consumidores en-
tre 35 a 44 anos e mais de 45 anos liderando a contribui-
¢ao a esse crescimento. A necessidade de um consumo
mais saudavel foi liderada por lares com criancas e ado-
lescentes de até 18 anos.
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GPA deixa de operar hipermercados e vende
71 pontos da bandeira Extra para o Assai

O Grupo Pao de Acucar (GPA) nao vai mais operar
com modelo de hipermercados no Brasil. Com a
decisdo, 71 pontos, de um total de 103, sdo ven-
didos ao Assai e serdo transformados em lojas de
atacarejo. Outras 28 véo operar com a bandeira de
supermercados Pao de Aclcar e Mercado Extra e
4 lojas devem ser vendidas no mercado. As infor-
macdes foram divulgadas pelo jornal Valor e pela
Agéncia Estado em 15 de outubro.

As discussdes para o negdcio partiram do GPA no
Brasil. A decisao amadureceu apds a separacao do
Assai do GPA, concluida em marco. Desde entdo o

Grupo passou a buscar interessados em suas lojas
de hipermercado, e esteve em contanto com di-
ferentes redes nos Ultimos meses. Ocorre que, nas
negocia¢des com o Assai, 0 acordo evoluiu para
a venda dessas 71 lojas e passou a nao fazer mais
sentido manter o Extra com menos de 30 lojas no
pals.

As 71 lojas do Extra vendem cerca de RS 8,5 bilhdes
ao ano. As projecdes sdo de que, com a bandeira
Assal, no modelo atacarejo, esses pontos vendam
ao ano cerca de R$ 25 bilhdes. O memorando de
entendimentos prevé a cessdo, ao Assal, tanto de
lojas Extra Hiper em imdveis proprios como loca-
dos de terceiros, além dos respectivos contratos
de locacao, e pode envolver também a aquisicao,
pelo Assai,de certos equipamentos existentes nas
lojas.

O valor estimado a ser recebido pelo GPA é de até
RS 5,2 bilhdes, sendo que RS 4 bilhdes deverdo ser
pagos pelo Assai ao GPA, de forma parcelada, en-
tre dezembro de 2021 e janeiro de 2024. Adicional-
mente, 0 GPA também fechou outro memorando
com um fundo imobilidrio, com a interveniéncia
e garantia do Assai, para a venda de 17 imoveis
proprios do GPA por RS 1,2 bilhao.

Amazon.com.br anuncia 4 programas
para vendedores parceiros brasileiros

A Amazon Brasil anunciou o lancamento de qua-
tro programas para vendedores parceiros bra-
sileiros: DBA - Delivery by Amazon, expansao
do FBA - Logistica da Amazon, Vendas Interna-
cionais e Programa de Recompensas. Todas essas
novidades foram apresentadas durante o Amazon
Conecta — evento on-line gratuito, realizado no
inicio de outubro. Os quatro novos programas
chegam para proporcionar a esses vendedores

parceiros, que em sua maioria sao pequenas e mé-
dias empresas, uma maior conveniéncia no envio
de produtos e a possibilidade de expandir ainda
mais as fronteiras e estar presente em um novo
pais. Esta Ultima possibilidade é a oportunidade de
vendedores parceiros expandirem seus negocios
para os Estados Unidos com uma solugdo simples
através da Amazon Brasil, atingindo milhdes de
novos clientes.
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ARTIGO

Marcelo Faria

novagao é ambiente comum no mundo da tecnolo-

gia, porém o assunto deste artigo é algo do cotidia-

no das empresas de varejo, especialmente do setor

supermercadista. Hoje falaremos sobre a emisséo de
cupom eletronico e a instabilidade de processamen-
to que vimos enfrentando.

Por volta de 2017 iniciamos, na pratica, a imple-
mentacao do cupom fiscal eletronico: saimos do antigo
ECF (Emissor de Cupom Fiscal), modelo analégico, e cami-
nhamos para conexao direta da emisséo do cupom e au-
torizacdo dos estados, assim como ja se fazia com a NF-e
(Nota Fiscal Eletronica).

A histéria trazia um longo caminho das software
house em manter seus PDV’s em dia com os regulamen-
tos estaduais. Foram anos e anos buscando estabilidade
por parte das desenvolvedoras de sistema, até que um
dia tudo isso se fizesse desnecessério, com a chegada do
NFC-g, Sistema para Emissdes de NFC-e.

O NFC-e realmente trouxe varios avancos: validacao
de dados em tempo real, exigindo que as empresas mante-
nham em dia uma melhor qualidade cadastral em sua base;
o fim da necessidade de manutencéo de tudo o que rodea-
va a integridade das impressoras fiscais, entre outros. Fato
muito relevante naquele momento, e ainda atual, é a neces-
sidade de ter uma internet estavel para a demanda continua
dos sistemas envolvidos na comunicacao empresa/Estado.

Sabemos que toda mudanca causa desconforto e
naquele momento toda a cadeia adaptou-se a nova rea-
lidade, fazendo com que a tecnologia fosse utilizada com
sucesso. Como toda inovagao, trouxe progressos e tam-
bém preocupacdes, com destaque para o tema principal
deste artigo: o compliance fiscal entre a base da em-
presa e a base dos Estados.

Desde o inicio do projeto foram feitos ajustes e
busca de recursos técnicos pelas empresas de softwares,

© comité
) ANMIIS

TECNOLOGIA

TECNOLOGIA, INOVACAO E O NFC-E

[Contador, analista de sistemas. Instrutor e conveniado AMIS]

novamente tentando contornar as instabilidades do setor
publico. Por vérios motivos técnicos, as empresas de soft-
wares e 0s varejistas ficaram e ficam reféns dos momen-
tos de instabilidade de emissdo do NFC-e e da certeza de
que se na base do governo o documento esta alinhado
com o que esta no cliente. Esse compliance fiscal é de
extrema importancia para a seguranca do contribuinte e
dos préprios Estados.

Por parte dos contribuintes a preocupacao é a se-
guranga em estar processando os tributos com os dados
corretos. Por parte do Estado, em ter em sua referéncia
de informacéo fatos que realmente foram transacionados
pelos contribuintes e entre esses ter a famosa paridade
de dados.

Na prética, o que importa é ter o cliente em frente
ao caixa, querendo comprar, e nao conseguir. O bordao
“A SEFAZ esta fora do ar” nio é bem compreendido
por ele nesse momento. A interrupcdo da NFC-e em um
supermercado que possui alta performance de operagdo
é um momento delicado. O mercado privado ja enxerga
oportunidades para analisar essa paridade de dados entre
o cliente e as bases dos governos, 0 que comprova que
realmente existe uma distor¢cdo entre ambos.

Observamos no dia a dia que temos muito a avangar
para encontrar um ambiente tecnoldgico que traga mais
estabilidade na emissdo do NFC-e. Esse ambiente é respon-
savel pela administracdo e guarda de todas essas informa-
¢oes e deve estar pronto agora, ou em um futuro pré-
ximo, para utilizar sua base de dados com seguranca.

Adotar procedimentos verificadores sobre cupons
emitidos em contingéncia, cancelados e afins, com o in-
tuito de implantar agbes corretivas, tornam-se cada vez
mais importantes. J& estamos vivendo em um ambiente
digitalizado; por isso, preocupacoes e acdes digitais para a
seguranca se tornarao cada vez mais necessarias.
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ARTIGO [REFRIGERACAQ]

Rogério Marson Rodrigues

[Engenheiro da Eletrofrio Refrigeracdo Ltdal

A engenharia de refrigeracao

urante um longo periodo, 1980 - 2010, a tecno-

logia dos sistemas de refrigeracao esteve esta-

cionada em um patamar quase que sem altera-

¢oes. Foram mais de 30 anos de projetos com o
gés R22 dominando a cena e trazendo as respostas sim-
ples que dele eram esperadas. Sem demandas ambien-
tais que restringissem sua aplicacdo, seguiu onipresente
por décadas a fio.

O ano de 2010 foi um marco na histéria da refri-
geracao comercial brasileira, quando foi quebrada a he-
gemonia do R22, a quase Unica alternativa de escolha de
projetistas, fabricantes, instaladores e supermercadistas.
O Protocolo de Montreal trouxe regras claras para consu-
mo dos HCFCs, como 0 R22. Os gases denominados HFCs,
tais como o R134a e 0 R404A, hoje muito conhecidos pe-
los supermercadistas, tornaram-se as grandes alternativas
para reducao da degradacdo da camada de ozdnio.

Anos mais tarde, tendo como foco a redugdo do im-
pacto dos gases no aquecimento global, um acordo interna-
cional elabora a Emenda de Kigali, uma emenda ao Protoco-
lo de Montreal, que estende a agdo de controle e reducéo do
uso também para os HFCs, 0s gases adotados como alterna-
tivos ao R22. Ao todo, 126 paises ja ratificaram a Emenda de
Kigali, porém o Brasil encontra-se fora deste grupo.

Ha 22 meses o Projeto de Decreto Legislativo n°
1100/2018 encontra-se em regime de urgéncia aguar-
dando entrar em pauta no plenario da Camara dos De-
putados. Sem a ratificacdo pelo governo brasileiro, o
mercado nacional faz voo cego, apesar de a indUstria de
maquinas e equipamentos ja& estar preparada com as so-
lugdes alternativas.

Como maior consumidor individual de energia elé-
trica em um supermercado, a refrigeracdo volta a cena
com a demanda por equipamentos e sistemas mais efi-
cientes. Precisamos de uma transicao efetiva com o intui-
to de reduzir ainda mais o consumo de energia elétrica
destas maquinas, além do que ja foi conseguido com a
incluséo de portas nos expositores frigorificos.

N&o bastasse as oscilagdes do mercado de energia,
a comercializacdo dos gases de refrigeracao resolveu as-
sumir o protagonismo recentemente. Os reajustes ocorri-
dos nos ultimos 2 anos decorrentes da variagao cambial
se tornaram irrisérios perante aumentos de preco, sem
prévio aviso, de até 500%. O que explica tal situacao? O
que originou movimento tao abrupto? N&o temos as res-
postas.

Temos que reduzir o consumo dos HFCs ao minimo
possivel, ou até mesmo interromper seu uso, eliminando
a dependéncia da refrigeracdo comercial destes gases
que estdo sob o foco da Emenda de Kigali. As tecnologias
aplicadas as maquinas e equipamentos para este fim ja
estdo disponiveis para uso imediato. J& séo dezenas de
lojas no mercado brasileiro completamente isentas, livres
dos HCFCs e HFCs, ou de qualquer tipo de gés que possa
ser classificado como danoso ao meio ambiente.

E 0 que esperar do futuro além de gases menos
poluentes e maquinas mais eficientes? Na verdade, um
mundo novo ja estd nas pranchetas de muitos técnicos
e engenheiros iluminados com a visdo de um mundo di-
gital. Cabe aos gestores atuais entenderem como serdo
afetados pelas novas tecnologias e como tirar delas o me-
Ihor proveito.
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ARTIGO

sobre o valor do do ICMS destacado
nas notas fiscais de entradas

Eduardo Arrieiro Elias

omo é de conhecimento geral, o Supremo Tribunal

Federal (STF) finalizou, em 13 de maio de 2021, o jul-

gamento do Recurso Extraordindrio (RE) n° 574.706, no

qual se discutia a constitucionalidade da inclusdo do
ICMS na base de calculo das contribuicdes para PIS e COFINS.

Ao analisar embargos de declaracdo opostos pela
Unido, o Plenario do STF, por maioria, reconheceu o direi-
to a exclusdo do ICMS destacado nos documentos fiscais
de saida da base de célculo das contribuicdes, bem como
imp&s modulacdo dos efeitos da decisdo, de modo que a
producdo de efeitos se desse a partir de 15 de marco de
2017 — data em que julgado o mérito —, ressalvadas as acoes
judiciais e administrativas protocoladas até aquela data.

Com a finalizacdo do julgamento, esperava-se o en-
cerramento definitivo de uma discusséo que ja durava mais
de duas décadas.

Contudo, algumas “emoc¢des”ainda estavam por vir.

Por meio do Parecer COSIT n° 10, apresentado em 1°
de julho de 2021 nos autos de um processo judicial em tra-
mite perante a Justica Federal da 32 Regido (SP), a Receita
Federal veiculou nova tentativa de reduzir o impacto eco-
némico da decisdo do STF, ao afirmar que o ICMS destacado
nas notas fiscais de entrada deveria ser excluido da base de
calculo dos créditos ndo cumulativos das contribuicoes.

O raciocinio veiculado pelo Parecer fundamenta-
-se na premissa de que se o valor do ICMS nao sofreu a
incidéncia de PIS/COFINS na etapa anterior, ndo poderia
gerar direito a crédito das contribuicées.

Assim, segundo o Fisco, se ndo ha recolhimento das
contribuicdes sobre o ICMS na etapa anterior da cadeia, a

[Advogado tributarista, sécio do escritério Arrieiro Papini Advogados. www.arrieiropapini.com.br]

consequéncia logica seria excluir o valor do imposto tam-
bém da base de calculo dos créditos apurados pelo adqui-
rente dos bens e mercadorias.

O posicionamento exarado pela Receita Federal no
citado Parecer, com o qual a Procuradoria da Fazenda Na-
cional (PFN) inicialmente concordou, carece de base legal.

Isto porque a previsao legal contida nos §1° dos ar-
tigos 3° das Leis 10.833/2003 e 10.637/2002 assegura o di-
reito a apropriacao dos créditos sobre o “valor” das merca-
dorias, bens e servicos creditaveis. Nota-se, pelo exame de
tais dispositivos, que o legislador ndo se valeu do vocédbulo
“custo’; permitindo, assim, o creditamento sobre todo o va-
lor pago na aquisicdo de bens e servicos utilizados como in-
sumos e de mercadorias adquiridas para revenda. O direito
ao crédito, assim, abrange inclusive os tributos recuperaveis,
como o ICMS.

De mais a mais, o entendimento da Receita Federal
sempre foi no sentido de que o ICMS compunha a base de
célculo dos créditos das contribuicées. E o que constava do
artigo 8° da Instrucdo Normativa (IN) SRF 404/2004, que ex-
pressamente afirmava que o ICMS integra o valor de aquisi-
cao de bens e servicos, de modo a ser considerado na base
de calculo dos créditos.

Ocorre que, ja ciente da derrota no mérito do RE
574.706, a RFB, de forma sorrateira, expurgou a tal previsdo
do texto da IN RFB 1.911/2019, que revogou a IN 404, bus-
cando deixar a questdo em aberto até o julgamento dos
embargos de declaracdo, no qual se definiria qual o mon-
tante do ICMS deveria ser excluido da base de calculo das
contribuicoées.

20 Goéndola

