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SUPERMINAS

Food Show 2023

x espera por vocée

A Superminas 2023 esta com uma nova identidade visual, de
(ara nova para novos tempos, e mais que isso: vai ser a
maior e mais completa até hoje. Além dos trés pavilhdes
totalmente ocupados, que ja faziam dela o 22 maior evento
do setor no Pais, ganhou mais um, o Minas 360°. Todo o
trade supermercadista estard reunido na Supermlnas
GONDOLA traz um roteiro com muitas dicas para vocé e sua
equipe viverem esse momento historico.

17, 18 e 19
/ de outubro

EXPOMINAS

BELO HORIZONTE-MG

SERIE SOTAQUE MINEIRO — CONHEGA SUPERMERCADISTAS DE TODAS AS REGIOES DE MG
DE MALAS PRONTAS PARA A SUPERMINAS 2023

ENTREVISTA NOSSO CONVIDADO E 0 PRESIDENTE DO BDMG, GABRIEL VIEGAS NETO
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Soprando velinhas

Vd
um pequeno detalhe, mas de grande significado. Prova-

velmente o leitor ndo viu, mas ha uma novidade na capa

de GONDOLA: o numero 29. E que nesta edicao 321,

GONDOLA inicia seu 29 ano de circulacéo — e como o
tempo voa - daqui a pouco, em setembro do ano que vem, va-
mos poder celebrar 30 anos de servicos prestados ao setor su-
permercadista de Minas e do pais. E uma grande honra pessoal
e profissional poder fazer parte desta equipe responsavel por
GONDOLA, e compartilho com todos os colegas essa alegria
de a revista soprar velinhas novamente, plena de satde, firme e
forte em sua misséo de levar conhecimento, informacéo, atuali-
Zacao e apoio aos supermercadistas e seus parceiros. E, por uma
feliz coincidéncia, o presente que trazemos em destaque na
capa desta edicdo é, na verdade, um convite. Nossa reportagem
principal é sobre a Superminas 2023. Dé uma boa conferida e
a utilize como um guia para planejar sua participacdo nesse
megaevento, que aguarda sua presenca de 17 a 19 de outubro,
no Expominas, em Belo Horizonte. Tenho certeza de que, em
sequida a leitura, vocé ndo perderd tempo e faréd sua inscrigao.
A equipe de GONDOLA estaré |4 e teremos, inclusive, um ponto
para contato com os leitores e produc¢do de boas imagens para
a revista e nossas midias sociais. Enquanto vocé ndao comeca
a arrumar as malas, haverd tempo para as demais reportagens
da edicao. Dentre elas: uma excelente entrevista com o presi-
dente do BDMG, Gabriel Viégas Neto; a cobertura do Sevar do
Centro-Oeste, recentemente realizado em Divindpolis; a batata
e todo o seu potencial, seja in natura ou pré-frita congelada; e
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VENHA PARA A
SUPERMINAS 2023!

'_ spero que vocé ndo me considere repetitivo por trazer nesta edicdo um assunto
que citei na revista GONDOLA passada. Mas, como poderia deixar de falar, de

novo, da Superminas 20237 Afinal, esté faltando cerca de um més para que to-
dos os supermercadistas de Minas Gerais e seus parceiros estejam reunidos, de
17 a 19 de outubro, no Expominas, em Belo Horizonte.

Ha pelo menos 15 anos, a Superminas é considerada o segundo maior evento
do setor no pais. Esta 352, edicdo serd a maior e mais completa Superminas de todos o0s
tempos. 1sso porque a totalidade dos 3 pavilhdes que compdem, tradicionalmente, o
evento estard completamente ocupada e estamos adicionando mais uma novidade, o
Pavilhdo Minas 360¢.

Nesse conjunto, agora formado por 4 pavilhdes, vocé encontrara fornecedores de
produtos e servicos dos mais diversos portes e tipos. Sao muitas as oportunidades que
esperam pelo supermercadista mineiro e os visitantes de varios estados que estardo no
evento. Parcerias serdo renovadas, novos contatos abertos, além de uma infinidade de
possibilidades de negdcios.

Vale lembrar que nao soé a feira é um dos pilares da Superminas. Temos nos audi-
térios uma extensa programacgao que contempla amplamente os temas de interesse do
supermercadista e de sua equipe. E o local certo para atualizacdo e contato com ideias
que podem mudar o rumo de sua empresa, tornando-a mais competitiva.

Poderia ficar muito mais tempo aqui descrevendo as atracdes da Superminas
2023. Melhor um resumo: vocé nao pode deixar de vir. Sei que a rotina da empresa su-
permercadista é dificil, a gente nunca tem tempo para tudo. Contudo, a Superminas ndo
é rotina. E o seu investimento no presente e no futuro da sua empresa. Conhecimento,
relacionamento e negdécios de alto nivel em um mesmo lugar, especialmente, prepara-
do para receber vocé.

Inscreva-se hoje mesmo. E traga sua equipe também. Nos encontraremos |3!
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ARTIGO [INTELIGENCIA ARTIFICIAL/VAREJO]

Joao Paulo Tavares
[Solution Architecture & Presales Director LATAM na Semantix]

Estratégias praticas para lucratividade

varejo, como vocé conhece, estd prestes a se

tornar obsoleto. Enquanto alguns se agarram

ao passado, os pioneiros estdo olhando para

a inteligéncia artificial (IA) como catalisadora
para um salto evolutivo no setor. Na atual era do varejo,
a adogao de estratégias tradicionais ndo é mais suficien-
te para se destacar em um cendrio em constante evolu-
cdo. A medida que as margens de lucro se tornam mais
apertadas e as demandas dos consumidores se tornam
mais complexas, a IA emerge como a nova fronteira da
inovacao no setor. Como aproveitar plenamente o po-
tencial da IA para otimizar suas operacdes e maximizar
o faturamento?

Em um ambiente de mudanca econdémica cons-
tante, as empresas de varejo enfrentam desafios signi-
ficativos, incluindo volatilidade do mercado, mudancas
no comportamento do consumidor e concorréncia in-
tensificada. A adocdo de tecnologias disruptivas, como
a inteligéncia artificial, oferece uma oportunidade Unica
para se destacar nesse cenario desafiador e criar um di-
ferencial competitivo sustentavel.

A inteligéncia artificial oferece uma série de opor-
tunidades para redefinir a maneira como os varejistas
operam e atendem aos seus clientes. Abaixo, estdo algu-
mas estratégias praticas que podem ser implementadas:
« Previsao de demanda com precisao: utilize técnicas

de aprendizado de méquina para analisar dados his-
téricos e prever demandas futuras. Isso permitird que
0s varejistas otimizem seus estoques, evitem excesso
de oferta e atendam a demanda de maneira eficiente;
- Personalizacdo da experiéncia do cliente: empregue
sistemas de recomendacdo baseados em IA para ofe-

recer aos clientes sugestdes personalizadas de produ-
tos, aumentando a satisfacéo e incentivando as com-
pras repetidas;

« Otimizacao de precos em tempo real: algoritmos de
otimizacdo de precos baseados em IA podem anali-
sar dados de mercado, concorréncia e demanda para
ajustar os precos em tempo real, garantindo margens
de lucro maximizadas;

- Gestao eficiente da cadeia de suprimentos: a |A pode
analisar dados em todas as etapas da cadeia de supri-
mentos e prever interrupcoes e ineficiéncias, permi-
tindo acdes proativas para manter operacées suaves
e custos reduzidos;

- Automatizacdo inteligente de processos: identifique
areas para automatizagdo, como gerenciamento de
estoque e processamento de pedidos. Solucdes ba-
seadas em |A podem aumentar a eficiéncia, minimizar
erros e liberar recursos humanos para tarefas mais es-
tratégicas;

- Anadlise de sentimento do consumidor: utilize a ana-
lise de texto com IA para compreender o sentimento
dos consumidores a partir de avaliagdes de produ-
tos, feedbacks e interacbes em redes sociais. Esses
insights podem direcionar melhorias de produtos e
estratégias de marketing.

Apesar dos desafios iniciais, a adocao da inteli-
géncia artificial no varejo tem um potencial inestimdvel
para impulsionar o crescimento e a inovacdo. A medida
que os varejistas enfrentam um cenario macroecondmi-
Cco em mutacéo, a capacidade de antecipar tendéncias,
personalizar a experiéncia do cliente e otimizar opera-
¢oes é vital para o sucesso continuo. O futuro do varejo
é alimentado por dados e conduzido pela inteligéncia
artificial.

SETEMBRO DE 2023
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ARTIGO [TENDENCIAS E CONSUMO]

Gustavo Vannucci

[Professor de Pés-Graduacéo e Especialista

em Varejo e Inteligéncia de Mercado

O que o cliente leva em consideracao

na escolha de uma loja

ano de 2023 esta sendo um marco. J4 se foram 30

anos dedicados ao varejo, sendo cinco no setor

de vestudrio e 25 no de alimentos e bebidas. Nos

dltimos 15 anos, passei a buscar solugcdes para in-
tegrar a cadeia produtiva do segmento de A&B, do produtor
ao consumidor final, passando pelos agentes de distribuicdo
e varejo e de lecionar nas principais universidades e faculda-
des do estado de Minas Gerais, nas areas de trade marketing,
pesquisa de mercado e geomarketing.

Neste artigo, gostaria de compartilhar com vocé, su-
permercadista, 0s sete passos do processo de deciséo de
compra, uma sintese de diversos autores que estudei. Foram
eles que contribuiram para a minha formagao e me ajudaram
a desenvolver minha visdo sobre estratégia competitiva das
empresas através da observacao das pessoas (colaboradores,
clientes e consumidores).

Se vocé estd em duvida sobre se é possivel mudar em-
presas a partir das pessoas, acredite: a resposta € sim. A cada
projeto, acredito mais que as pessoas desejam mudar apds
compreender o interesse em querer aprender. £ necessario
desenvolver a visdo de que é possivel melhorar sua produtivi-
dade em busca de uma nova visdo sobre o futuro.

Ao longo desses 30 anos, foram diversas as habilidades
aprendidas a partir de horas de estudo e dedicacdo. Me recor-
do da primeira aula de Excel avangado, nos anos 90, quando
percebi que poderia realizar atividades — que antes dispendiam
8 horas — em apenas minutos de trabalho. Me recordo da mi-
nha primeira autoavaliacao, quando percebi que poderia cres-
cer muito mais a partir de um novo ponto de observacgao.

Mas o que mais me fez mudar foi perceber a necessi-
dade de colocar o cliente/shopper no centro das decisoes.
Compreender, entender suas necessidades através da obser-
vacao do seu comportamento de compra e consumo fizeram
toda diferenca na busca do conhecimento sobre o mundo
dos negdcios.

Diante deste desafio, percebi a importancia de ir além
dos dados e processos. Precisava conhecer em profundidade
sobre o comportamento e hébitos de consumo e principal-
mente o que levaria o consumidor/shopper a definir o seu
processo de decisao de compra.

Foi entdo, quando tive a oportunidade de estudar os
principais autores do processo de decisao de compra - en-
tre eles Blackwell, Engel e Miniard, Hoyer e Macinnis, Samara,
Sheth, Mittal e Newman e Solomon —, é que foi possivel co-
nhecer as diversas percepgoes sobre 0s 7 (sete) estagios do
processo de compra:

10) Reconhecimento da necessidade de compra;
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Busca de informacoes;
Avaliacdo de alternativas;
Compra;

Consumo;

Avaliacdo pds-consumo;
Descarte.

N S N N A

Se vocé, supermercadista, pretende ir além das carac-
teristicas sociodemogréficas do seu cliente, faca a pergun-
ta certa para cada um dos estagios acima e lembre-se: se o
cliente esta na sua loja é porque, apds reconhecer a necessi-
dade de compra de um produto, (1) ele buscou informagdes
na sua mente ou indicagdes de terceiros; (2) de onde ele po-
deria obter o produto, ele entdo avaliou as alternativas (3) e
decidiu pela sua loja.

Na proxima vez, ele ird avaliar (6) sua experiéncia de
compra (4), o consumo do produto (5) e isso ird influenciar
positivamente ou negativamente sua proxima compra.

Daqui para frente, pense todo dia: ‘o que posso fazer
para realmente encantar o cliente de forma que quando sur-
gir uma nova necessidade de compra a minha loja seja a pri-
meira a ser lembrada?”

Pense nisso.

10 Géndola
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*Katya Alves [Alves e Assis Advogados]

AMIS assina Protocolo de Intencdes que visa combater

Associacdo Mineira de Supermercados (AMIS) ade-
riu, no dia 31 de agosto, a um conjunto de estra-
tégias para enfrentar o racismo estrutural nas rela-
¢6es de consumo em Minas Gerais.

O Protocolo de Intencées que formaliza a iniciativa
do PROCON MG foi assinado também pelo Procurador-
-Geral de Justica, Jarbas Soares Junior, e pelo coordena-
dor do Procon-MG, Promotor de Justica Glauber Sérgio
Tatagiba do Carmo, além de varias outras entidades do
setor empresarial.

Igualdade e nao-discriminacdo, protecdo dos direi-
tos dos consumidores negros, educacdo e conscientizagao,
comunicacdo publica ndo-racista e promogédo de agdes afir-
mativas sdo objetivos do protocolo. O diretor de Relagdes
Internacionais da Unido de Negras e Negros pela Igualdade

(Unegro), Alexandre Braga, que participou da cerimonia, disse
que a iniciativa é fundamental.

“Que bom que estad acontecendo aqui em Minas Ge-
rais, porque as areas de comércio, servicos, bancos sédo ex-
tremamente prejudiciais a populacdo negra. Queremos um
foco mais educativo para que as pessoas possam se reeducar
e se preparar para esse novo momento que o pais vive, de
ascensao dos negros, que hoje representam mais de 65% da
populacéo brasileira. Trata-se de um povo que precisa ser tra-
tado com respeito, com dignidade’, destaca Alexandre.

Diante disso, convido todo o setor supermercadista mi-
neiro a se juntar a essa campanha. Para isso, acesse o Portal da
AMIS, baixe o cartaz disponivel, afixe-o na loja e, sobretudo,
oriente toda a sua equipe. Havendo duvidas, faca contato co-
nosco para mais esclarecimentos.

A AMIS foi representada por seu Presidente Executivo, Antonio Claret Nametala, na cerimonia

12 Géndola
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Trés novos rotulos da
linha varietal da Aurora

A Cooperativa Vinicola Aurora acaba de apresentar trés novos rétulos. Os
vinhos tintos Marselan, Rebo e Petit Verdot se somardo aos outros cinco
produtos da linha Varietal, que teve a sua primeira safra em 1986. Além

das trés novas varieda-
des de uva, compde
o portfélio os vinhos
tintos Cabernet Sauvig-
non, Pinot Noir e Merlot
e os brancos Chardon-
nay e Riesling Italico.
Democratica e com pre-
¢os atrativos, a linha Au-
rora Varietal evidencia a
personalidade de cada
casta. Em 2022, foram
vendidos mais de 1 mi-
lhdo de litros do pro-
duto em todo o pals. A
Aurora conta com um
portfélio de 220 itens,

divididos em 13 linhas. A cooperativa vinicola é lider nacional nos seg-
mentos de vinhos finos, de suco de uva integral e de coolers.

J& a partir de setembro, as temperaturas come-
¢am a subir em todo o Pais e muitos consumidores
aproveitam o sol para ir a praia ou a piscina. Alguns
novos vinhos foram acrescentados ao portfélio da
importadora Casa Flora de olho nesta tendéncia. O
Veuve du Vernay Ice Rose, por exemplo, € um vinho
rosa brilhante com perlage fina e generosa. Pode
ser bebido com gelo, de forma descontraida. Ou-
tro é o Luccarelli Rosato Puglia, rosé brilhante, que
acompanha pescados e o Santa Carolina Reservado
Rosé, ideal para um jantar italiano ao ar livre.

Cooperativa Vinicola
Garibaldi tem
espumante rosé
premiado

Detentora do titulo de melhor Espumante
do Cone Sul - concedido ao Espumante
Garibaldi Moscatel por duas vezes, em
2018 e 2021 no Catad'Or World Wine
Awards -- a Cooperativa Vinicola Garibaldi
acaba de se consagrar, também, como au-
tora do melhor espumante rosé da Amé-
rica do Sul. A condecoracao foi conferida

A Chandon, primeira vinicola dedicada exclusivamente a elaboracéo
de espumantes, celebra 50 anos no Brasil neste ano. Reconhecida
pelo seu espirito pioneiro e inovador, a empresa foi fundada na Ar-
gentina em 1959 por Robert-Jean de VogUé, um pioneiro com visao,
coragem e determinacado para redefinir a categoria e criar vinhos es-
pumantes excepcionais em terras inesperadas, implantando-se no
Brasil em 1973. Ao longo de sua jornada, teve marcos importantes. Os
Chandon Excellence e Chandon Passion surgiram para brindar os 25
anos de Brasil. Em 2022, lancou o Chandon Blanc de Noir, seu primeiro
espumante extra brut 100% Pinot Noir. E para celebrar os 50 anos de
Brasil, trard novos langamentos em edicoes limitadas que serao reve-
lados em outubro, 0 més de comemoragdes do aniversario da marca.

14 Géndola

ao Espumante Garibaldi VG Brut Rosé no
concurso Best Wines BW de 2022. Com 91
pontos obtidos na avaliagdo as cegas uti-
lizada pelo certamente para eleger seus
premiados, o rotulo foi um dos destaques
da edicdo. O juri é composto por especia-
listas da Argentina, Chile e Brasil. As andli-
ses ocorreram em rodadas realizadas em
Sao Paulo (Brasil) e Santiago (Chile) em
setembro e em Mendoza (Argentina) em
novembro.
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REPORTAGEM DE CAPA [SUPERMINAS 2023]

A SUPERMINAS 2023
ESPERA PORVOCE

MAIOR EVENTO EMPRESARIAL DO ESTADO E SEGUNDO MAIOR EVENTO SUPERMERCADISTA
DO PAIS, A SUPERMINAS E TAMBEM O MAIS IMPORTANTE ENCONTRO DO VAREJO
SUPERMERCADISTA COM A INDUSTRIA FORNECEDORA PARA NEGOCIOS, ATUALIZAGAO
DE CONHECIMENTO E RELACIONAMENTO EMPRESARIAL. ESPACO MINAS 360° E UMA DAS
NOVIDADES, ALEM DO VISUAL, JA QUE A SUPERMINAS ESTA DE CARA NOVA

Adenilson Fonseca

os dias 17, 18 e 19 de outubro empresa-

rios, executivos, encarregados e demais

profissionais do varejo supermercadis-

ta de Minas Gerais e do Brasil tém um
megaencontro com grandes oportunidades de
atualizagdo profissional, de negdcios imperdiveis
e de conhecer ou rever fornecedores de todos
os produtos, servicos e tecnologias para a loja
supermercadista. Tudo isso esta na 352 edicao da
Superminas Food Show (Superminas 2023), que
serd realizada no Expominas (Avenida Amazonas,
6.200), em Belo Horizonte.

Neste ano, a marca e a comunicagao visual
do evento estdo totalmente reformuladas. E a Su-
perminas ‘de cara nova, para novos tempos! Mais
ampla e inovadora A Superminas é organizada
pela Associacdo Mineira de Supermercados (AMIS)
e tem participacdo de diversas entidades empresa-
riais do estado, com foco na realizagéo de um even-
to altamente profissional voltado para o desenvol-
vimento ndo sé do segmento supermercadista,
mas de todo o varejo e da economia mineira.

A Superminas oferece a atualizacdo, o re-
lacionamento e os negdcios que vao assegurar a

Acima, autoridades no descerramento da fita inaugural da Superminas 2022; na pagina ao lado, autoridades e publico na
cerimoénia de abertura do evento e movimentagdo em uma das ruas da feira de negdcios, recorde em 2022, e que promete ser

superado em 2023



VOCé e a sua empresa a competitividade cada vez
mais exigida pelo mercado. Até vocé que, como ey,
deve ser um assiduo frequentador da Superminas,
vai se surpreender mais uma vez com esse megae-
vento que chega a 352 edicdo” Essa € a projecdo do
Presidente do Conselho Diretor da AMIS, Alexandre
Poni, em sua Palavra do Presidente na edicao 320 de
GONDOLA. “Com sua excelente programacao de
palestras e foruns, uma robusta feira de negodcios
e varios momentos de integracao dos supermer-
cadistas, a Superminas oferece oportunidades para
todos, néo importa o porte da empresa’; ressalta.

Ele destaca ainda o crescimento do even-
to, que neste ano ocupa Mmais um pavilhdo, o que
ainda nao havia ocorrido em todas as edicdes da
Superminas. E que, além dos demais pavilhoes
tradicionais de todos os anos, nesta edicdo ha a
novidade do Espaco Minas 360°. “Ou seja, € a Su-
perminas ainda maior e mais completa. Como co-
nheco bem a luta didria do supermercadista, fica
entdo um alerta: convoque sua equipe e faca as
inscricdes hoje mesmo. Nao deixe para depois’,
convida o presidente da AMIS em sua mensagem
aos leitores. Alexandre Poni refor¢ou novamente
seu convite nesta edicdo 321 de GONDOLA: "Nos
encontraremos 13",

Alinhada a boa expectativa do presidente
Alexandre Poni, as projecoes sdo de que a Super-
minas va superar todos os nimeros da edicao de

SETEMBRO DE 2023
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No alto, mais um momento de grande movimentagao do publico na Superminas 2022; abaixo, delegagdo de supermercadistas e

equipes vindas de Janauba, Norte de Minas para a Superminas 2022

2022. Naquele ano, um total de 58.656 partici-
pantes prestigiaram o evento, maioria composta
de empresarios supermercadistas e da industria
fornecedora, além de executivos e profissionais
desses setores. Tudo isso levou a um volume de
negécios da ordem de RS 2,3 bilhdes, com 547
empresas expositoras de produtos, servicos e
tecnologias.

Quem participa da Superminas, nao tem
duvidas de que o evento proporciona inimeras

oportunidades de negdcios e conhecimento
para a modernizacdo do varejo supermercadis-
ta. E o caso do diretor da rede Tia Teca, de Teo-
filo Otoni, Ronaldo Pimenta. “O tempo todo ndés
temos que fazer as coisas de forma melhor, ter
um atendimento ainda melhor ao nosso cliente,
e a Superminas proporciona isso, essa melhoria
e modernizacao do setor”, disse. “E também um
momento de encontrar (e reencontrar) nossos
fornecedores”.
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Ao fundo, o pavilhdo que vai abrigar o Espaco Minas 360°

Espaco Minas 360°, mais uma grande novidade

Nao é novidade que o jeito do minei-
ro, a forma de trabalhar e a valorizacdo do
relacionamento pessoal, entre outras ca-
racterfsticas, sempre atraem a simpatia de
brasileiros e estrangeiros dos mais diversos
pontos. Mais recentemente, uma pesquisa
da plataforma de ensino de idiomas Preply,
feita em maio e divulgada em junho deste
ano, apontou o sotague mineiro como o
mais charmoso e o mais cativante do Brasil.

Pois bem. Além do sotaque, todo
esse jeito, a producdo, a riqueza charmosa
e cativante da produc¢édo mineira vao poder
ser acompanhados num espaco exclusivo
da Superminas 2023. Elas vdo compor o
Espaco Minas 360°, uma area da feira desti-
nada a exposicao e a valorizagdo das indUs-
trias genuinamente mineiras. Ao visitar o
espaco, os compradores poderdo conhecer

empresas novas entrantes ou ja tradicio-
nais e em crescimento de escala, no merca-
do mineiro, e que fornecem produtos para
supermercados.

O Espago Minas 360° conduz o visitan-
te a uma visdo ampla das riquezas de Minas
Gerais nas areas de alimentos e bebidas,
de servicos, de empresas vindas de todas
as regides do estado. Localizado numa érea
de 4,09 mil metros quadrados, com espa-
GO para 49 estandes, a previsao é de que o
espaco receba visitacdo de 30 mil pessoas.

Horario de funcionamento do
Espaco Minas 360°:

17/10 -das 15h as 21h;

18 e 19/10 —das 13h as 21h.




Um evento para todos os portes de empresas

A Superminas é o grande encontro do
varejo supermercadista mineiro com a industria
fornecedora. E o grande palco das novidades, do
conhecimento e de rever parceiros comerciais ou
amigos do setor. Por isso, recebe empresarios de
todos os portes de negdcios de todas as regides
mineiras.

A rede Supervarejista, por exemplo, tem em
seu quadro mais de 90 filiados em todos o estado.
A maioria desses filiados é composta de pequenas
empresas que terdo no evento grandes oportu-
nidades. "Acreditamos que a Superminas é de ex-
trema importancia para o segmento, pois é uma
excelente oportunidade de fomentar novos ne-
gdcios, parcerias, adquirir novos conhecimentos
e estreitar relacionamentos’, afirma o Gerente de
Operagdes da rede, Wilton Teixeira da Silva.“Incen-
tivamos nossos 90 lojistas a sempre prestigiarem o
evento’, completa.

A aposta no evento, inclusive, vai além da
participacdo dos supermercadistas, ja que a cen-
tral de negdcios reserva um espaco na feira para
aproveitar ao maximo o que o evento oferece para
O crescimento e atualizacdo da bandeira e dos
filiados. “Acreditamos tanto no potencial da feira

que para este ano de 2023 a Supervarejista estara,
inclusive, com um estande montado para extrair
muitas oportunidades de negdcios neste grande
evento’, informa.

SETEMBRO DE 2023
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Participacao multi-institucional

Como evento que relne as novidades
em produtos, servicos e tecnologias e que atrai
todos os elos da cadeia produtiva, a Superminas
redne também a participacéo de entidades em-
presariais e governamentais diversas, seja como
expositoras, patrocinadoras, apoiadoras ou tudo
isso, e ainda correalizadoras de algumas acoes.

A Ceasaminas, por exemplo, é um dos
expositores e a patrocinadora do Espago Minas
360°. Sediada em Contagem, na Grande Belo
Horizonte, a empresa tem unidades em Bar-
bacena, Caratinga, Governador Valadares, Juiz
de Fora e Uberlandia, onde recebe diariamen-
te compradores do setor supermercadista de
todo o estado. Essa proximidade com o seg-
mento atacadista e de varejo agroalimentar,
em sua maioria distribuido pelos supermerca-
dos, traz ainda mais significado para a presen-
¢a da empresa na Superminas.

“Para a Ceasaminas é uma honra partici-
par da Superminas. Sabemos da importancia
gue o setor supermercadista tem no combate
a fome. E a Ceasaminas, enquanto sociedade
de economia mista vinculada ao Governo Fe-
deral, ndo pode deixar de apoiar quem faz o
alimento chegar até o consumidor final’, afir-
ma o presidente da empresa, Luciano Oliveira.

“Com muito orgulho, a Ceasaminas
abastece 8,5 milhdes de pessoas, por meio,
principalmente, do varejo e de outros estabe-
lecimentos. E ndo tenho duvidas de que boa
parte deles faz suas compras em supermerca-
dos associados a AMIS”, reforca.

A Superminas tem também a partici-
pacdo da Secretaria Estadual de Desenvolvi-
mento Econdmico de Minas Gerais (SEDE); do
Senar Minas; do Sistema Fecomércio/Sesc/
Senac e do Sebrae Minas.
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CMON — espaco garantido para pequenos
empreendedores

Compradores interessados em fazer
negdcios na Superminas terdo uma grande
oportunidade de comprar produtos exclusi-
vos e ainda contribuir para o crescimento de
pequenos negdcios no estado. Uma parceria
exitosa entre a AMIS, o Sebrae Minas e a Secre-
taria de Estado de Desenvolvimento Economi-
co (SEDE) nos eventos do interior ao longo do
ano selecionou, capacitou e deu visibilidade a
parcerias lucrativas para Micro e Pequenas Em-
presas, por todo o estado. E o Circuito Mineiro
de Oportunidades e Negdcios (CMON), que
fez parte dos dez eventos realizado pela AMIS
no interior em 2023. Mais uma boa noticia é
que ele estara na Superminas.

O CMON é um projeto de promocéo de
acesso a mercados, desenvolvido pela AMIS e a
SEDE, em parceria com o Sebrae Minas. O ob-
jetivo € aproximar e inserir os pequenos nego-
cios, como fornecedores, na rede varejista. Além
da promocao do encontro entre fornecedores
e compradores, 0 CMON promove workshops
de capacitacdo em negociacao para os partici-
pantes, contribuindo para o fortalecimento dos
pequenos empreendedores e para o desenvol-
vimento econémico de Minas Gerais.

Segundo a diretora de Apoio aos Pe-
quenos Negocios e Cooperativismo da Sede,

Eneila Loiola, 73,8% dos pequenos negdcios
responderam em pesquisas pds-evento, que
estavam com negocia¢cbes em andamento,
totalizando 1.055 reunides de negdcios entre
compradores e fornecedores, representando
RS 33,3 milhdes em expectativas de negdcios.
Na Superminas, as propor¢oes de participan-
tes e negdcios realizados sao multiplicadas
por muitas vezes em relacdo a cada edicdo dos
eventos no interior.

Cabe destacar ainda que nas dez edi-
¢6es do projeto foram contemplados 63 mu-
nicipios mineiros. Segundo Eneila, durante a
Superminas sera apresentado mais um impor-
tante avan¢o para 2024, tanto para 0s peque-
nos negocios quanto para os supermercados

A andlise positiva do projeto, de acor-
do com ela, estd relacionada ao impulso na
formacdo de parcerias estratégicas entre os
setores envolvidos, 0s pequenos negdcios for-
necedores, parceiros locais e, em destaque, a
parceria estadual entre AMIS, Sede e Sebrae.
‘O CMON ¢ extremamente vantajoso para 0s
empreendedores participantes por propiciar
a geracao rapida de negdcios, além de pers-
pectivas de parcerias futuras, bem como uma
excelente oportunidade para criar uma rede
de contatos’, destaca.
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Rodada de Negdcios impulsiona empreendedores

Como evento voltado para o incentivo aos
negdcios, a Superminas 2023 traz de volta, depois
de alguns anos, a Rodada de Negdcios, agdo em
parceria com o Sebrae Minas e o governo do es-
tado, por meio da Secretaria de Desenvolvimento.

Para o presidente do Sebrae Minas, Marcelo
Souza e Silva, “a Superminas é um evento tradicio-
nal, que traz visibilidade nacional e internacional
na geragao de negdcios e favorece o langamento
de novas tecnologias e o aprimoramento na ges-
tao empresarial por meio das orientagoes realiza-
das pelos parceiros, além de palestras e workshops
para 0s empresdrios dos pequenos negodcios da
industria de alimentacao de Minas Gerais, do va-
rejo supermercadista e das padarias”.

Porisso, disse ele, ‘0 Sebrae Minas estd sem-
pre presente nessas acoes e parcerias que ajudam
a promover a competitividade dos pequenos ne-
gocios. A Superminas é uma oportunidade valiosa
para promover conhecimento, integracao e inova-
¢ao da industria de todo estado, por meio da agre-
gacdo de vérias cadeias produtivas”

O Projeto Origem Minas € mais uma agao do
Sebrae Minas durante o evento. Para o presidente,
a "'mineiridade” estd no estilo de vida, no jeito de
ser dos mineiros e nao apenas nos produtos. “Ela
é uma fonte de inspiracdo para criar, inovar de
maneira Unica e auténtica. E essa riqueza cultural
mineira e a diversidade de sua producao ja sao
conhecidas e reconhecidas no Brasil e em varias
partes do mundo’, detalha.

O presidente do Sebrae Minas lembra que
desde 2012 o Projeto Origem Minas tem tido for-

te adesédo de produtores, agroindustrias e regides
produtoras interessadas em evoluir gerencial-
mente e estrategicamente com seus produtos e
territérios. Por isso, ressalta: “A presenca do Origem
Minas na Superminas contribui para a valorizacéo
dos nossos pequenos produtores da agroindustria
e o reforco da mineiridade contida nas empresas
e territorios. Queremos divulgar as empresas que
participam do Origem Minas, o que se mostra ao
ampliar cada vez mais o interesse dos mercados
em nossos produtos regionais, que valorizam e
revelam caracteristicas da populacdo mineira, dos
nossos habitos, culturas e da nossa histéria como
um todo’, afirma.

A parceria entre a AMIS e o Sebrae Minas,
sempre presente em todos os eventos da AMIS
no interior e agora na Superminas, é ressaltada
pelo presidente Marcelo Souza e Silva pela liga-
cdo entre o Sebrae Minas e o setor supermer-
cadista, “que vem de longa data e beneficia as
micro e pequenas empresas desse setor’, que
sédo grandes geradoras de emprego e renda no
Brasil. “Buscamos a¢des que promovam uma
melhor articulacdo dos empresarios, entidades
de classes, além de um conceito de atuacdo
diferenciada para atender ao seu publico-alvo,
visando o crescimento dos negdcios no cena-
rio estadual e nacional. E esses aspectos vao ao
encontro da missdo do Sebrae Minas, que é de
fomentar a cultura empreendedora, promoven-
do a competitividade dos pequenos negdcios e
o desenvolvimento sustentavel para fortalecer a
economia nacional’, explica.



Saiba como participar do sorteio

Que tal aproveitar as condigdes oferecidas pelos forne-
cedores durante a feira, fazer bons negdcios e ainda concorrer a
prémios? Sim, a Superminas tem essa condicao. E a promocdo
"Superminas vale ouro”. Por meio dela, a cada RS 3 mil reais em
compras, o comprador tem direito a um cupom para concorrer,

Os prémios serao distribuidos por meio de sorteio dos
cupons depositados em urna destinada a esse fim, conforme
previsto no regulamento. Podem participar todos inscritos na
Superminas, pessoas fisicas, que realizarem compras de no mi-
nimo RS 3.000,00 dentro do evento.

Para receber o cupom que da direito ao sorteio é necessa-
ria a apresentacao do comprovante de negociacao ou formulério
proprio da promogao com as informacdes da transacao financei-
ra. O participante devera retirar o cupom no estande da promo-
¢ao e, se for associado a AMIS, terd direito a cupons em dobro.

Para ter direito ao prémio o sorteado devera responder
corretamente a pergunta: Qual evento proporciona 6timos

—
S

negdcios e relacionamentos? No total serdo R$38.571,50, distri-
buidos em 12 prémios entre barras e ouro e Maquinas multibe-
bidas Trés G1 Lov Basic — nova versao vermelha 127v. Os cupons
poderédo ser depositados na urna até 20h do dia 19/10/2023.

IMPORTANTE

A participacdo na promocgdo € gratuita, mas requer do
expositor o preenchimento e assinatura do termo de adesao,
com os dados do representante legal da empresa, e 0 envio
ao departamento de eventos da AMIS pelo e-mail: superminas.
expositor@amis.org.or.

A confirmacéo de participacdo sé se dard com o envio
do termo de adesdo preenchido e assinado até o dia 28 de se-
tembro de 2023.

A promogao Superminas Vale Ouro tem patrocinio da
Tio Paco e é autorizada pelo érgéo fiscalizador, a Secretaria de
Reformas Econdmicas.

MELBRAS

mel do Brasil

A marca mais desejada da categoria.
Portfolio completo de méis e propolis, que atendem os diferentes perfis de publico.

® www.melbras.com.br f) melbrasoficial ®) 31 3849-2353 © 31 99936-9516



REPORTAGEM DE CAPA [SUPERMINAS 2023]

Congresso é oportunidade de conhecimento
para todas as areas da empresa

Além da feira, a Superminas oferece tam-
bém muitas atividades voltadas ao desenvolvi-
mento profissional do setor varejista. A drea de
congresso terad cerca de 80 atragdes como pa-
lestras, foruns, visitas técnicas, talk shows sobre
0s principais temas que impactam diariamente
as estratégias e a operagao do setor supermer-
cadista. Tendéncias, inovacdes e a atualidade
do setor sdo tratadas por renomados especia-
listas do varejo, liderancas do setor e do cenério
econdmico sao palestrantes.

Um desses nomes é o CEO do Grupo
Cimed, Joao Adibe, eleito em 2021 como uma
das 500 pessoas mais influentes da América
Latina pela Bloomberg Linea, multiplataforma
de noticias sobre negécios na América Latina
e no Caribe. Adibe vai apresentar a palestra
"O varejo e o Brasil: trajetéria de uma empre-
sa brasileira e de um vendedor apaixonado
as 14h do dia 17, no auditério Diamante,

1"
tr

antecedendo a cerimdnia oficial de abertura
do evento.

No segundo dia da Superminas, 18 de
outubro, também no auditério Diamante, uma

das palestras sera apresentada por Cidinha
Fonseca, membro de conselhos de adminis-
tracdo, especialista reconhecida pela revista
Forbes como uma das mulheres mais influen-
tes do Brasil por sua atuacdo em RH. Ela é
também autora do livro “Pense Grande, Pense
Pessoas — O Superpoder da Lideranca”. Cidinha
vai apresentar a palestra“Construcao de Times:
o segredo dos melhores varejistas’, as 10h30.

No mesmo auditério Diamante, as
13h30 do dia 18, a sucessora na rede Dalben,
de Sdo Paulo, Fernanda Dalben, apresenta
“Loja Conceito: o que é, seus diferenciais e
como montar uma para atrair clientes”. Fernan-
da é também CEO & Founder da SMKT - Solu-
¢6es de Marketing para Varejo. A apresentacao
é em conjunto com Julio Takano, arquiteto, es-
pecialista em arquitetura de negdécios e pales-
trante internacional, com atuagdo na América
Latina, Europa, Oriente Médio e Asia ha mais
de 15 anos.

No terceiro dia da Superminas, 19 de
outubro, um dos destaques é a palestra “Fabri-
ca de Lideres — como desenvolver lideres que
geram resultados’, com o CEO do Supermer-
cado Katucha, de Sdo Paulo, Rafael Haddad,
que é também CEO da AMO Varejo, site de
recrutamento e selecdo para supermercados,
e fundador do Fabrica de Lideres, maior pla-
taforma de treinamento de colaboradores de
supermercados do Brasil.

Além do auditério Diamante, muitas
atracbes estdo reservadas para atualizacédo
profissional nos demais auditorios.

A programacdo completa dos auditod-
rios e de todo o evento estd em www.super-
minas.org.br




DESIGN E fase, desde a conceptao do projeto tecnico
INTELIGENCIA  oiia ntacto paras manitencio.

P A R A V O C E Solucdes personalizadas para operagdes de
V E N D E R M A | S : gtgﬁz:oégftreesj:?earmazenagem de médio e

Vamos construir o seu projeto juntos?

Nos encontramos na Superminas!
Visite nosso estande e conheca mais [acesso pelas avenidas A e B]

Q (37) 9 98015203 @ Amapa
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Febiprin e

Assim como em 2022, o Evento Feminino da Superminas 2023 contard com palestra e momentos de descontracéo

Eventos especiais: trabalho e integracao

Como parte da Superminas, hd tam-
bém uma série de eventos paralelos com foco
na integracao e
Sao grandes oportunidades para exposicao e

relacionamento comercial.

valorizacdo de marcas, debates de temas relevan-
tes e integragao entre empresarios supermerca-
distas e fornecedores.

EVENTO FEMININO

Uma grande atracdo da Superminas, exclu-
siva para mulheres, é o Evento Feminino, que tem
como objetivo a reunido e integracdo para em-
presarias e executivas do setor supermercadista,
numa tarde de descontragcdo e entretenimento,
mas também de conhecimento. Neste ano, sera
no Espaco Mariangela, no bairro jardim Canadg,
em Nova Lima.

Entre as muitas atragdes do encontro, esta
uma palestra com a mestre em Governanga Cor-
porativa, Aline Castro, que é também psicanalista

em formacao, doutoranda em Filosofia, master
em mentoring, coaching, hipnose e programacao
neurolinguistica e especialista em nutricao ayur-
védica na India e em psicologia positiva pela Uni-
versidade de Yale. Aline é também professora de
neurociéncia e salde mental da Fundagéao Getulio
Vargas, do Hospital Albert Einstein e da pds-PUC
digital, cofundadora do Congresso Internacional
de Felicidade e desenvolvedora de programas de
liderangas em organizacdes como Volvo, Grupo
Boticario e Latam.

JANTARVIP

O Jantar Vip é um evento exclusivo e reali-
zado na véspera da abertura oficial da Supermi-
nas (16 de outubro) e tem como objetivo reunir
liderancas dos setores supermercadistas e da
panificacdo, além de autoridades. O evento tem
patrocinio da Ambev, da Camil Alimentos e da
GS1 Brasil.
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Temos a solugao sustentavel para acabar
com vazamentos no seu telhado e diminuir
a temperatura interna do seu supermercado.
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ALMOCO DIRETORIAS AMIS E ABRAS sobre os principais temas ligados ao segmento e
Este é um evento estratégico para os direto-  sobre a atuacdo da AMIS no apoio e defesa do se-

res das associacdes estaduais do setor e liderancas  tor supermercadista. O almogo tem patrocinio da

supermercadistas. O objetivo é debater e atualizar ~ Coca Cola Femsa e da Tradimag.

No alto da pagina, participantes do Jantar VIP da Superminas 2022; acima, Almogo Diretorias AMIS e ABRAS na Superminas 2022



EXPERIENCIA,
QUALIDADE.

Com 35 anos de mercado, contamos com uma
linha diversificada de equipamentos elétricos e
a combustao, oferecendo as melhores solucdes
para seu negocio.

A TRADIMAQ é a melhor op¢ao no fornecimen-
to de EMPILHADEIRAS em Minas Gerais, Goias,
Distrito Federal, Rio de Janeiro e Espirito Santo.

 Venda de Maquinas Novas;
o/ Assisténcia Técnica especializada;
/ Grande estoque de Pecas Genuinas;

« Equipe técnica preparada e capacitada
para fornecer o Melhor Atendimento.

ENTRE EM CONTATO CONOSCO: DISTRIBUIDOR AUTORIZADO:

0800 007 8004 YaleY Genie

WWW.tradimaq.Com.br I |E| II' /Tfadimaq TECNOLOGIAS EM EMPILHADEIRAS A TEREX BRAND
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ENCONTRO DA AMIS JOVEM

Ocorrido pela primeira vez na Superminas
em 2019, o encontro da AMIS Jovem tem como
objetivo atualizacdo, negdcios e integracdo, de
forma descontraida, entre as jovens liderancas do
setor. E um ambiente de ideias, relacionamento e
troca de experiéncias. O evento da AMIS Jovem é
patrocinado porTradimag e UAU Ingleza.

O presidente da AMIS Jovem, Matheus Neves, na abertura VISITAS TECNICAS
do encontro realizado durante a Superminas 2022 e que terd

o Durante a Superminas, sdo realizadas tam-
nova ed|(;ao este ano

bém visitas técnicas a instalagdes de empresas do
varejo e industrias. Essa é mais uma forma de ampliar
0s conhecimentos com quem esté fazendo um tra-
balho diferenciado no mercado. Como as visitas tém
numero de inscricdes limitadas, é preciso confirma-
cdo com antecedéncia pelo telefone 31 2122 0500
ou no e-mail relacionamento@amis.org.br

AGENCIA OFICIAL

A agéncia de viagem oficial da Superminas 2023 é a Primus Turismo.
Mais informagdes em: www.primus.com.br.

INSCREVA-SE JA E E
As inscricoes para a Superminas 2023 ja se encontram aber- =

tas. Todas as informacdes sobre como se inscrever estdo em:
www.superminas.org.br - 31 2122-0500 OU no QR code:
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Supermercadistas ja estao
DE MALAS PRONTAS!

SUPERMERCADISTAS DAS MAIS DIFERENTES REGIOES DE MINAS ANTECIPAM AS INSCRICOES E
PREPARAM SUAS EQUIPES PARA PARTICIPAR DA SUPERMINAS 2023. CONHECA UM POUCO DA
EXPERIENCIA DELES E O PORQUE DE SEMPRE MARCAREM PRESENGCA NO MEGAEVENTO

Dayane Lima

Série “Sotaque Mineiro’, desta edicéo,

é especial. Trazemos para vocé, super-

mercadistas das mais variadas regides

de Minas, que tém a Superminas em
sua histéria de vida e que ndo perdem, de jeito
nenhum, as atracdes desse megaevento, muitas
e exclusivas novidades. Muitos supermercadistas
ja estao inscritos, juntamente com suas equipes,
para participar, de 17 a 19 de outubro, no Expomi-
nas, em Belo Horizonte, da 352 edicdo da Supermi-
nas, que certamente sera a maior e mais completa
desde a sua criagao, em 1985.

Sao participacdes que marcaram suas vidas
e também a histdria da Superminas, uma vez que
é pela presenca dos supermercadistas, seus fun-
cionarios e fornecedores que o evento se tornou,
ao longo dos anos, o segundo maior evento do
setor no Pafs.

Comegaremos nossa reportagem com um
supermercado que “virou frequés” — como se diz
no interior de Minas — da Superminas, vindo do
Norte do estado. Trata-se do D'ltdlia Supermer-
cado, de Salinas, cidade também conhecida pela
producao de cana-de-aglcar e de cachagas que

Equipe do Hiper Azevedo, de Bardo de Cocais, chegando a Superminas 2022
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Visite a ProMarket
no SuperMinas 2023

Solucdes em expositores de madeira

que transformam a experiéncia de
compra em sua loja.
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conquistaram o Brasil e muitos paises. Ja séo mais
de 10 anos de presenca constante na Superminas.

A empresa atua no varejo da cidade ha 30
anos e hoje conta com duas lojas, empregando
cerca de 140 funcionarios. Sua gestora, Daniela
Souza Mendes, sabe muito bem que inovacéo e
conhecimento sdo pontos essenciais para se des-
tacar no setor varejista e que a Superminas é o lo-
cal para encontrar as oportunidades para inovar,
crescer e fazer negdécios. “Acho importante estar
na feira, para ficar antenada as mudancas e pensar
no negdécio com mais estratégia’” Uma delas, usa-
da pela gestora do D'ltdlia Supermercado, é levar
seus gestores, compradores e gerentes para que
possam participar do evento e aproveitar as opor-
tunidades de negdcios e as novidades.

ZONA DA MATA

Localizado em Manhumirim, na Zona da
Mata mineira, o Supermercado Vidal tem sua
histéria iniciada em 1969, pelas méaos de Manoel

Ferreira Vidal, pai do empresario Mauro Lucio Vi-
dal em uma pequena mercearia. Em 1992, Mauro
inaugurou sua primeira loja, 0 "Acougue do Trevo’,
dando inicio ao proprio negécio.

Nesses 31 anos, muita coisa aconteceu e
aquele pequeno comércio se transformou em um
grande supermercado, que hoje também conta
com uma segunda loja, o Empdrio Vidal. Atual-
mente, Mauro LUcio, sua esposa Norma e sua filha
cacula, Alice, administram as duas lojas, que con-
tam com 17 checkouts e empregam diretamente
146 pessoas.

A PRIMEIRA VEZ

Foi em 2018 que o Supermercado Vidal
teve a sua primeira participacdao na Superminas. A
partir dai, a feira se tornou um evento constante
no planejamento anual da empresa. Para Mauro,
as palestras e cursos oferecidos durante a Super-
minas sao um momento especial para que seus
lideres e pessoas de cargos estratégicos das suas

No alto da pagina, equipe do Supermercado Hiper Azevedo participando de uma das muitas Superminas; e, ao seu lado, Mauro
LUcio Vidal, sua esposa Norma e suas filhas, Laila e Alice, do Supermercado Vidal, de Manhumirim, regido da Zona da Mata.
Acima, os Diretores Luciano, Marcone, Marcélia e Thiago, do Bigmais Supermercados, de Governador Valadares; Roseli e Heraclito,
proprietarios do Supermercado Paiva, de Unai e a equipe do Supermercado Vidal se preparando para a Superminas
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lojas possam agregar conhecimento e vivenciar
tudo que o grande evento proporciona aos super-
mercadistas.

Além disso, a feira também é um lugar para
vislumbrar novas perspectivas e visdo de melho-
rias em suas lojas. “Buscamos sempre observar as
novidades do mercado, em termos de tecnologia,
inovacdo e experiéncia do cliente. Encontrar no-
vos fornecedores, estender nosso networking e
fazer novos negdcios e parcerias, além de estreitar
lagos com nossos parceiros’, relata Mauro.

Este ano, o Supermercado Vidal estaréd pre-
sente na Superminas mais uma vez. A equipe ja
estd com um objetivo tracado, que é adquirir no-
vos insights de referéncias supermercadistas que
tenham importancia para o setor no sentido de
contribuir para o desenvolvimento em gestao de
pessoas, experiéncia do shopper e novidades em
inovacao e tecnologia para o varejo. Para Vidal, o
novo Pavilhdo Minas 360° traz grandes expectati-
vas de ver os mineiros cada vez mais presentes na
vida do consumidor e nas géndolas.

PARATODOS

Saindo da Zona da Mata e chegando a re-
gido Noroeste, temos a supermercadista Roseli
Ferreira, do Supermercado Paiva, de Unai, que fre-
quenta a feira ha muitos anos. A empresa nasceu
de um sonho e de muito trabalho, em 2004. Na
época, Roseli trabalhava como empregada do-
meéstica e seu marido, Heraclito Paiva, como tra-
balhador rural.

Para realizarem o sonho, venderam uma
moto e uma bicicleta e deram o valor de entra-
da na compra de uma pequena mercearia. Desde
entdo, trabalharam dia apds dia para alcancar o
sucesso. Hoje eles possuem uma loja de 1.480 me-
tros de drea de venda, 10 checkouts e empregam
diretamente 81 funcionarios.

Para Roseli, a Superminas é uma forma de

Antonio Sérgio Magalhées, proprietario do Supermercado
ampliar a viséo sobre os negécios. Ela e 0 marido  Magalhaes, de Cabo Verde, no Sul de Minas; Daniela Souza

fazem questéo de participar das pa|estra5 e cur- Mendes, Gestora do D'ltalia Supermercado em Sa\inas, no

Norte de Minas; fachada do D'ltdlia Supermercado; Marcella
s0s, conhecer as outras empresas e estar atentos T ,
Azevedo, uma das proprietarias do Supermercado Hiper

as novidades que a feira promove. Para este ano,  pevedo, de Barao de Cocais



Roseli estard na Superminas buscando oportuni-
dades, com o objetivo de realizar novos negdcios.
“Estamos ansiosos para conhecer e participar do
novo Pavilhdo Minas 360"

SUL DE MINAS

O Sul de Minas também ndo ficard de fora
da Superminas. Representando a regido, o Super-
mercado Magalhées, de Cabo Verde, fundado em
2013, teve sua primeira participagcao na Supermi-
nas em 2013, e depois disso todos 0s anos seu
proprietario, Antonio Sérgio Magalhées, frequenta
ativamente o evento.

O Supermercado Magalhées faz parte da
central de negdcios Rede Maxsul Supermercados.
A central congrega 32 lojas localizadas em 25 cida-
des da regido, com aproximadamente 120 chec-
kouts, e que empregam em torno de 900 pessoas.

De acordo com Anténio Sérgio, todos 0s
anos ele vai a Superminas com uma caravana. Sao

cerca de 15 a 20 pessoas que saem do Sul de Mi-
nas em direcdo a Belo Horizonte com o objetivo
de visitar os fornecedores na Superminas e fechar
muitos negocios.

“Participamos da inauguracao da feira, do
jantar de abertura, das palestras e cursos em geral,
além de visitarmos todos os fornecedores em bus-
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No alto da pagina temos a equipe do Supermercado Paiva,
em Unaf; fachada do Supermercado Magalhées da Rede
Maxsul Supermercados; fachada do Supermercado Vidal, em
Manhumirim e fachada da loja do Bigmais Supermercados,
em Governador Valadares

ca de inovacao. Estamos curiosos sobre o Pavilhao
Minas 360°. Esperamos ser de grande valia’, revela
Antdnio Sérgio.

PRESENCA JOVEM

A Superminas também é o local onde
anualmente jovens supermercadistas se encon-
tram. £ o caso da Marcella Azevedo, proprietaria
do Supermercado Hiper Azevedo, em Bardo de
Cocais, na regido Central de Minas. A familia tem
duas lojas: o Supermercado Hiper Azevedo, funda-
do em 2007, que possui 14 checkouts e emprega
143 funcionarios, € 0 minimercado Azevedo, com
quatro checkouts e 28 funcionarios.

Marcella relata que é presenca frequente
na Superminas ha nove anos. “Todos 0s anos
montamos uma caravana e levamos nossos fun-
cionérios. No ultimo ano, chegamos a levar 45
colaboradores, entre eles gerente de lojas, lide-
res de secao, encarregados de base e até meno-
res aprendizes. Este ano, pretendemos levar 15
pessoas a cada dia da feira. A feira é um momen-
to impar para fazer negdcios, visitar os parceiros,
realizar compras e negociar produtos especiais’,
diz Marcella.

Ela e os irmdos Melissa e Vinicius tém uma
participacdo ativa na AMIS Jovem, e desde que
entraram para o grupo sempre participam das
feiras, palestras e cursos promovidos pela institui-
¢ao. O novo Pavilhdo Minas 360° tem trazido muita
expectativa para Marcella. "Acho muito bacana a
AMIS ter um espaco sé para empresas de Minas.
Cada vez mais elas tém tido a oportunidade de
serem mais vistas, de defenderem os produtos da
regido. Isso é muito legal, porque ajuda a alimen-
tar o comércio local”

VETERANO

Foiem 1995 que o Bigmais Supermercados,
de Governador Valadares, no Vale do Rio Doce,
participou da sua primeira Superminas. Até hoje,
sem pular um ano, continua presente em todas as
feiras. O Bigmais Supermercados foi fundado em
1994, a partir de uma pequena mercearia. Atual-



mente, possui seis lojas e dois centros de distribui-
¢do. S&o 105 checkouts no total.

Gera cerca de 1400 empregos. Marcone Mi-
randa, Diretor-Presidente, destaca a importancia da
Superminas para os supermercadistas e afirma que
todos os anos faz questéo de levar sua equipe para
participar dos cursos, palestras e congresso. Este ano
serdo dois Onibus destinados a transportar sua equi-
pe para o evento. “Nosso time participa um pouco
de tudo o que acontece na Superminas. Esperamos
fazer muitos negdécios durante a feira, fortalecer os
lacos com os fornecedores e ver as novidades”.

Marcone ainda ressalta que o Pavilhdo Mi-
nas 360° dedicado exclusivamente aos fornece-
dores mineiros, € muito importante, porque for-
talece as empresas de Minas. “Muitas vezes sdo
empresas pequenas, gue nao tém a oportunidade
de participar de outras feiras fora de Minas, mas
tém a chance de apresentar seus produtos para o
povo mineiro”.

J& deu para ter uma ideia do quanto a Su-
perminas é um evento indispensavel para o setor
varejista? Entdo, vocé que ainda ndo participou de
uma Superminas ou que ja faz tempo que nao fre-
quenta a feira, aproveite esta oportunidade para
estar presente no megaevento, a ser realizado en-
tre os dias 17 e 19 de outubro, no Expominas.

Fachada de loja do
Supermercado Paiva,
de Unaf

gondola e lucro no seu caixa

anos de atuagao, som

Sl zacdo de

fabricagao e comerciali

estamos Nos maiores

varejos e ataca

‘rom
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Alimentando bons momentos PaV. GeraiS, AV- D

www.bembrasil.ind.br | flavianaves@bembrasil.ind.br | 0800 707 8015

Av. José Jorge Akel, 4000 - Jardim Residencial Bela Vista - Araxa/MG
CEP 38181-275

Stand 96
Pav. Gerais, Av. B/ Ce rua 06

www.3coracoes.com.br | sac@3coracoes.com.br | (31) 3649 3800 - Central

Av. Brasilia, 6145 - Bairro Sao Benedito - CEP 33170-000 - Santa Luzia/MG : : : :‘ :

Beas o
tand 30

FEMSA Pav. Gerais, Av. B/ Cerua 04
BRASIL

www.cocacola.com.br | Central de Atendimento 0800 727 1100 | WhatsApp (11) 98964 9773

Anel Rodoviario Celso Mello Azevedo, 3515 - Sumaré - Belo Horizonte/MG
CEP 31250-004
@ Stand 11

br. P Pav. Gerais, Av.B/Ceruas01e02

www.experfrut.com.br | comercial@brixx.com.br
Experfrut - (31) 3393-5554 (31) 99800-5554 | Brixx 31-99832-0012

Experfrut: Rua Um, 125 - Campina Verde - Contagem/MG - CEP 32152-002
Brixx: Rodovia BR 040 - km 688 - Pavilhdo T - Loja 15 - Kennedy - Contagem/MG - CEP 32145-900




Stand 30
Pav. Gerais, Av. E e rua 04

www.croques.com.br | comercial@croques.com.br | (32) 33791400

Rod. BR 265, KM 255, n°237 - Vila Nossa Senhora de Fatima
Sao Joao del-Rei/MG - CEP 36305-350

\

Bre,

“SA FORNOQ Stands16e17

= mmmmu ) MINAS“ Pav. Gerais, Na. A /B e ruas 02 e 03

LN |

www.fornodeminas.com.br | faleconosco@fornodeminas.com.br | 0800 725 0808

Via de Acesso as Chacaras Campo do Meio, s/n
Chacaras Reunidas Santa Terezinha - Contagem/MG - CEP 32183-683

Stand 29
Pav. Gerais, Av. D/E e rua 03

www.frisa.com.br | gerentecomercial@frisa.com.br

(27) 3723-3200 - ramal 3216 / (27) 99712-1671
R. Fioravante Rossi, 4000 - Honorio Fraga - Colatina/ES - CEP 29704-364

\\\ _ Stand 49
G=STNO Pav. Gerais, Av. A

engenharia

https://gestaoeng.com | comercial@gestaoeng.com | (31) 98328-3457
Rua Rio de Janeiro, 441 - sala 1006 - Centro - BH/MG - CEP 30160-041

agua mineral

Stand 55,

i foar quar qulideci. Pav. Gerais, Av. A

S@ ares

http://www.aguamineralinga.com.br | comercial@aguamineralinga.com.br

(31) 33714000
Av. Presidente Juscelino Kubitscheck, 2775 - Vila Oeste - BH/MG

SETEMBRO DE 2023
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Stands 16 e 17
Pavilhao Gerais, Na. A /B e ruas 02 e 03

www.mccain.com.br | alomccain@mccain.com.br (food services)

sac@mccain.com.br (varejo) | (11) 5086-5000
Av. Brigadeiro Faria Lima, 4.300 - 12° andar - Itaim Bibi - Sdo Paulo - CEP 04538-132 m

8 Stand F38
~ mEmII_dBBRIA S Pav. Minas

www.melbras.com.br | comercial@melbras.com.br | +5531 3849 2353

Av.Um, 317 - Alegre - Timéteo/MG - CEP 35.181-000 : : : :‘ :

- Stand 124
@Amap = Pav. Gerais, Av. A/B e rua 08

www.amapa.ind.br | amapa@amapa.ind.br |37 3381-1110137 9 9801-5203

Rodovia MG 260 - Km 33 - Anel Rodoviario - Caixa Postal 54 - CEP 35530-000
Claudio/MG

Stand 77A,
Pav. Gerais, Av. Cerua 06

paesmilani.com.br | contato@paesmilani.com.br - (33)3322 7700

Av. Comendador Rafael José de Lima, 1401 - Limoeiro - Caratinga/MG : : : :‘ :




PRC
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E mais que vender, é envolver

www.promarket.ind.br | promarket@promarket.ind.br | (14) 3262-8000

Av. Marginal Delfino Tendolo, 900 - Distrito Industrial Hatsuta
Agudos/SP - CEP 17123-220

AR

Stand F10

4
Omana Pav. Minas

FESTAS

www.romanafestas.com.br | atendimento@romanafestas.com.br | (31)99476-6054

Av. Cristiano Machado, 8853 - Sdo Bernardo - Belo Horizonte

Stand 98
Pav. Gerais, Av. Ce rua 07

www.startquimica.com.br | clayton@startquimica.com.br | (34) 3292-6100
Av. Airton Borges da Silva, 740 - B. Distrito Industrial, Uberlandia/MG

AR

Toledo do Brasil Stand 131
Industria de Balangas Ltda.  Pay. Gerais, Av.D/Eerua 09

www.toledobrasil.com | antonio.marin@toledobrasil.com | (11) 4356-9000

Rua Manoel Cremonesi, 1 - Jardim Belita - Sdo Bernardo do Campo/SP
CEP 09851-330

AR
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Stand 101A
Pavilhao Gerais, Av. D e rua 06

www.tozzialimentos.com.br | comercial2@tozzialimentos.com.br | (35) 3531-6808

Rod. BR 265 - km 609 - Zona Rural, Sdo Sebastiao do Paraiso/MG
CEP 37950-000

TR ADIM AQ Stand 140,

Pav. Gerais, Av. D/E e ruas 09 e 10

www.tradimagq.com.br | marketing@tradimad.com.br | 0800 007 8004

R. Professor Pedro Coelho, 122 - Inconfidentes - Contagem/MG
CEP 32260-190

Stands 36,37,
Pav. Gerais, Av. Cerua 03

www.tramontina.com.br | andre.savi@tramontina.com | 11 93313-1071

Av. Aruana, 684 - Tamboré - Barueri/SP - CEP 06460-010 : : : : ‘ :

S PATROCINIO OFICIAL
Nestle. " ben

www.nestle.com.br | nestle@fsb.com.br | 55 11 3165 9596

Av. das Nagdes Unidas, 17007 - Varzea de Baixo - Sdo Paulo/SP : : : :‘ :
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ENTREVISTA [GABRIEL VIEGAS NETO, BDMG] EXG“‘“

O DESENVOLVIMENTO DE MINAS
PASSA POR AQUI, DESDE 1962

Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais (BDMG) completa, neste més de setembro, 61 anos de fundacéo. Sao seis
décadas de um apoio que transformou o perfil econdmico de Minas e que continua exercendo papel de grande rele-
vancia, em sintonia com as demandas do Século XXl e com oportunidades para empresas de todos os portes, o que
inclui o atendimento do setor de supermercados.“Temos crédito para investimento, ampliacdo, capital de giro ou até
mesmo para desenvolver algum projeto com foco em sustentabilidade e inovacao’, destaca em sua entrevista o presidente do
BDMG, Gabriel Viégas Neto, nosso convidado nesta edicao na série “Entrevista Exclusiva’, de GONDOLA.
A seguir, um resumo de nossa conversa com o executivo.

Giovanni Peres
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GONDOLA - O BDMG esta celebrando 61
anos de fundacdao neste més de setembro.
Sao seis décadas de servicos prestados ao
desenvolvimento de Minas. Como foi o nas-
cimento do banco?

Gabriel Viégas Neto - Desde a sua fundacdo, o
BDMG contribui para a trajetéria econdmica do
estado. O banco surgiu justamente para apoiar
os empreendedores de Minas Gerais no infcio da
década de 1960. Naguele momento, o pais pas-
sava por um processo acelerado de industriali-
zacdo e os investimentos estavam concentrados
em Sao Paulo, muitos deles voltados a industria
automobilistica e de bens de capital. Havia em
Minas, e também em outros estados, gargalos
de crédito para que os processos de desenvolvi-
mento vingassem. No estado, as atividades eram
basicamente agrarias. As poucas industrias, boa
parte de gestao familiar, tinham baixa capacida-
de técnica, bem distante do que ja existia em Sao
Paulo. Era preciso um banco que conhecesse de
perto aquele contexto e se comunicasse com
aquela realidade. Desde 1962, temos buscado
apoiar empresas de todos os portes, e em todas
as regides do estado, incentivando o desenvolvi-
mento regional.

GONDOLA - Se criassemos aqui uma linha do
tempo, o que podemos eleger como desta-
que de cada década?

Gabriel - Vou eleger alguns destaques, ao longo
das décadas, que representam a evolucéo do ban-
co. Em dezembro de 1964, apenas dois anos de-
pois que foi criado, 0 BDMG ja tinha financiado 89
projetos de diferentes segmentos e que geraram
em torno de trés mil postos de trabalho a épo-
ca. Ainda na década de 60, tivemos as jornadas
de desenvolvimento, com foco na interiorizacao
das a¢des do Banco, viabilizando o crescimento
de empresas que, anos depois, se tornaram lide-
res nacionais. Um exemplo € o da Coteminas, de
Montes Claros. Na década de 1970, Minas Gerais
alcanca marcos importantes de crescimento e
0 BDMG participou ativamente dos projetos de
expansao da infraestrutura do estado, que resul-
tou em plantas energéticas e parques industriais,
como o da FIAT, em Betim. Em outro setor fun-
damental para o Banco, a Agricultura, o BDMG
colocava em operacao o Programa de Crédito In-
tegrado. Na década de 80, um destaque foi o Pro-
jeto Jaiba, de irrigacdo do semidrido mineiro, que
recebeu forte contribuicdo do BDMG. No fim da
década foi criado o0 BDMG Cultural, um importan-

Na pagina ao lado, o
presidente do BDMG,
Gabriel Viégas Neto;
acima, vista parcial
da sede do banco na
capital mineira
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DE CARA NOVA. PARA NOVOS TEMPOS!
MAIS AMPLA E INOVADORA.

PARTICIPE DO 2° MAIOR EVENTO SUPERMERCADISTA DO PAIS,
COM FEIRA DE FORNECEDORES E PALESTRAS COM GRANDES NOMES
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Usina de energia solar
(uma das prioridades
atuais de financiamento
do BDMQG) e, abaixo,
sede de uma das

300 prefeituras de
Minas que tém no
BDMG a principal
fonte de crédito para
investimentos no
municipio

54 Gondola

te vetor do desenvolvimento cultural de Minas. A

década de 80 e a década de 90 foram desafiantes
para Minas Gerais e para o pais. Mesmo em um pe-
riodo de crise econémica nacional e menos oferta
de recursos, 0 BDMG conseguiu financiar impor-
tantes obras, como as de infraestrutura de Belo
Horizonte, incluindo o Complexo da Lagoinha e a
canalizacdo do rio Arrudas. Qutros destaques sao
a participacdo do Banco na abertura de capital da
CEMIG, o que tornaria a companhia a maior em-
presa de energia elétrica da América Latina e, mais

a frente, da instalacdo de plantas industriais, como
a lveco, em Sete Lagoas, e todo o polo de autope-
cas de Betim, este inaugurado em 1995.

GONDOLA - E no século XXI?

Gabriel - J4 na entrada do século XXI, o BDMG
abre uma nova etapa das politicas publicas de
desenvolvimento, a partir da estruturacao de pro-
jetos e modelagens de Parcerias Publico-Privadas.
Em 2010, o BDMG alcanca o seu primeiro bilhdo
de reais em desembolsos e, na sequéncia, lanca a
plataforma BDMG Digital, que passa a disponibili-
zar crédito on-line para micro e pequenas empre-
sas, Uma acao pioneira. Em 2018, cria uma linha
de crédito exclusiva para mulheres, a“Empreende-
doras de Minas" A partir dai, principalmente em
2019, o BDMG avanca na agenda da Sustentabili-
dade e da inovacao e realiza importantes contra-
tos com instituicdes internacionais, trazendo para
Minas Gerais recursos para financiar o desenvolvi-
mento sustentavel. E essa ampliacdo na captacao
se reflete também na conexdo dos desembolsos
do Banco aos Objetivos de Desenvolvimento Sus-
tentavel (ODS), da Agenda 2030 promovida pela
ONU. Atualmente, 40% dos nossos desembolsos
estdo conectados a pelo menos um ODS.



GONDOLA - Como tem sido a captacio de
recursos nestes ultimos 5 anos, em meio a
Covid-19 e recessao mundial? Afinal, qual a
origem dos recursos utilizados por um banco
de desenvolvimento?

Gabriel - O BDMG é um agente publico de fo-
mento. Por meio de parcerias com outras esferas
de Governo, bancos publicos e agentes interna-
cionais, consegue mobilizar recursos para ampliar
seus desembolsos e, assim, melhor servir como
ferramenta para o crescimento sustentavel de em-
presas e municipios. As captacoes internacionais,
como citei ha pouco, sao um étimo exemplo de
como o Banco busca atuar. Neste ano, celebramos
um marco, que foi o desembolso de 100 milhdes
de euros captados junto ao Banco Europeu de
Investimentos (BEl). Os recursos financiaram 49
projetos com foco em geracédo de energia reno-
vavel e que contribuiram para a diversificacdo da
matriz energética no estado. Outras parcerias es-
tdo em curso, como € o caso da Agéncia Francesa
de Desenvolvimento-AFD. E novas parcerias virao.
Estamos em processo de negociagdo com o New
Development Bank, conhecido como o banco do
BRICS, para realizar a primeira captagao com aval
da Unido, de cerca de RS 1 bilhdo, que nos per-
mitird oferecer crédito com taxas reduzidas e lon-
gos prazos para projetos com viés sustentavel de
municipios e empresas de todas as regides de Mi-
nas. Além das capta¢des internacionais, o0 BDMG
busca oportunidades em diversos segmentos. Um
exemplo importante é a agricultura. Neste ano,
com muito trabalho do nosso corpo técnico, con-
seguimos aumentar em 1000% a fatia destinada
ao Banco pelo Plano Safra, do Ministério da Agri-
cultura e Pecudria, o que permitird financiar mais
iniciativas do agronegdcio direcionadas ao estado.

GONDOLA - Qual o papel do BDMG em
apoio aos municipios e as diferentes regides
de Minas?

Gabriel - Somos parceiros dos municipios mi-
neiros, temos um trabalho muito forte com as
prefeituras. S para se ter uma ideia, mais de 300

prefeituras tém apenas o BDMG como o Unico
banco a financiar os seus projetos. Esse é um
dado importantissimo, j& que estd no nosso foco
de atuacédo apoiar o desenvolvimento regional, e
mostra que o BDMG chega aonde nenhum outro
banco vai. Ndo por acaso, temos linhas especifi-
cas para os municipios. Neste ano, por exemplo,
lancamos o Edital de Municipios 2023, com R$
400 milhdes em crédito para os municipios inves-
tirem em infraestrutura, saneamento e projetos
sustentaveis.

GONDOLA - Quais sao as principais linhas de
atendimento do BDMG atualmente?

Gabriel - O BDMG oferece financiamentos a mu-
nicipios, como citei e, também, para empresas de
todos 0s segmentos e tamanhos, localizadas em
todas as regides do estado. As linhas sdo diversas,
com condicdes competitivas para diferentes por-
tes de empresas e setor de atuagdo. Como des-
taquei anteriormente, temos linhas para micro e
peguenas empresas que podem ser contratadas
pelo site do banco, de forma rapida e segura. Além
disso, procuramos apoiar empreendedores finan-
ciando projetos de médio e grande porte que
gerem emprego e renda para as cidades. Acredito
que a economia se desenvolve em cadeia, sobre-
tudo quando os recursos seguem para guem mais
precisa, que é a Nossa proposta.

O presidente do
BDMG, Gabriel Viégas
Neto, atua ha 40 anos

no mercado financeiro
€ Como executivo

na administracdo ha
25 anos
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Entrada principal do
edificio sede do BDMG
em Belo Horizonte
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ENTREVISTA [GABRIEL VIEGAS NETO, BDMG] E}(ﬁ\,

GONDOLA - Onde se encaixariam os super-
mercados de Minas (temos aqui de empresas
de uma loja sé e 2 caixas, a redes 100% minei-
ras listadas entre as cinco maiores no ranking
nacional)?

Gabriel - Com certeza. No BDMG ha oportunidades
de financiamento para empresas de todos os portes
e com isso incluimos os grandes supermercados
e, também, os comércios menores. Temos crédito
para investimento, ampliacao, capital de giro, ou até
mesmo para desenvolver algum projeto com foco
em sustentabilidade e inovacao. E importante dizer

que 0 acesso a esse crédito é rapido. Temos uma
equipe preparada para entender a necessidade do
empresario e identificar a melhor oportunidade de
financiamento.

GONDOLA - Em poucas palavras, quais os
compromissos atuais do banco com a susten-
tabilidade ambiental, o desenvolvimento so-
cial e a governanca?

Gabriel - Ao longo de mais seis décadas, o BDMG
esteve em todos 0s principais capitulos do desen-
volvimento econdmico de Minas Gerais. Ajudou e
continua ajudando os empreendedores mineiros,
no campo e na cidade, na industria, comércio e
servicos, a desenhar um futuro de boas perspecti-
vas, que gerem renda e oportunidades enquanto

ysiv A

crescem. Carregamos como propdésito o desenvol-
vimento, para transformar iniciativas em realidade.
Atuamos em consonancia com a Agenda 2030 e 0s
Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel (ODS),
promovendo apoio a iniciativas que prezem pela
energia limpa e o respeito as fontes de recursos
renovaveis. Tenho muito orgulho de contribuir, de
alguma maneira, para a histéria do nosso estado.

GONDOLA - Agora, falando um pouco sobre
Gabriel Viégas, conte-nos de sua carreira e
sobre os desafios pessoais de liderar uma
instituicao como o BDMG.

Gabriel - S&0 40 anos trabalhando no mercado fi-
nanceiro, passando por todas as funcdes de agén-
cia e nos Ultimos 25 anos atuando como executivo
na administracdo central. Nessa longa jornada, tive
o privilégio de trabalhar praticamente em todas as
regides, 0 que me permitiu conhecer a realidade
de cada regiao do Brasil. Sem duvida, liderar uma
instituicao da importancia e relevancia do BDMG
é uma grande responsabilidade, mas ao mesmo
tempo motivo de muita satisfacdo. Dizem que
quando se faz algo que dé prazer, o tempo passa
rapido, e esses meus 20 meses de BDMG "voaram”.

GONDOLA - Algum hobby, atividades de sua
predilecao? Tem conseguido conciliar o tra-
balho com outras atividades que nao seja
cuidar do banco?

Gabriel - Nem sempre é facil conciliar vida profis-
sional e pessoal, principalmente nos dias de hoje,
com as facilidades tecnoldgicas disponiveis; com
o celular é possivel fazer praticamente tudo! Te-
nho me policiado — nem sempre é possivel — para
durante a semana me dedicar praticamente de
forma exclusiva ao BDMG e aos finais de semana a
familia e a outras questdes pessoais. Outro ponto
que passei a dar muita importancia é dedicar tem-
po para me manter ativo, fazendo exercicios com
regularidade e adotando uma alimentacdo mais
saudavel. Minhas opgdes de lazer sempre estao li-
gadas a estar junto com a familia, viajar e ir a praig;
essas sao as minhas preferéncias. ™
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EM DIA COM A AMIS [SEVAR DO CENTRO-OESTE]

Mais um grande
EVENTO NO INTERIOR

COM GRANDE EXITO, SEVAR DO CENTRO-OESTE CONCLUI SERIE DE EVENTOS DA AMIS NO
INTERIOR EM 2023 E REUNE REPRESENTANTES DE QUASE 50 CIDADES

Adenilson Fonseca

Super Encontro Varejista (Sevar) do  pios, em dois dias de negdcios, relacionamento

Centro-Oeste foi realizado nos dias 16 e conhecimento.

e 17 de agosto, no clube CELAC, nas Organizado pela Associacdo Mineira de

proximidades de Divindpolis. O even-  Supermercados (AMIS), o Sevar contou com a
to reuniu 1.248 empresarios, executivos e profis-  parceria da Associacdo Comercial, Industrial, Agro-
sionais do setor supermercadista de 47 munici-  pecuéria e Servicos de Divindpolis (ACID); Camara

Em sentido horério, o Presidente Executivo da AMIS, Claret Nametala, no pronunciamento de abertura do Sevar Centro-Oeste; movimentagdo do publico na
feira de negdcios do evento; auditério atento a palestra e os Vice-Presidentes Regionais da AMIS recebendo seus certificados de posse
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de Dirigentes Lojistas (CDL); FIEMG; Sebrae Minas
e da Secretaria Estadual de Desenvolvimento Eco-
ndmico de Minas Gerais (SEDE-MG).

“Foram dois dias de relacionamento bom,
contatos com fornecedores, com colegas super-
mercadistas e revendo amigos. Esse evento é de
extrema importancia para noés’, afirmou o diretor
do Supermercado Josyldo, de Divindpolis, José
Libério de Souza. Ele disse levar do Sevar “muita
coisa boa"para a empresa.

“Excelente evento, maravilhoso. Nossa equi-
pe estd muito satisfeita. A gente sente que a equi-
pe volta motivada para o trabalho, comenta nos
dias seguintes. Entdo, ¢ muito valido o evento, e ja
estamos na expectativa para o préximo ano, quan-
do, com certeza, o Sevar vai ser téo bom quanto
este’, projetou.

Ronaldo Oliveira, do Oliveira Supermerca-
dos, com trés lojas em Nova Serrana e uma em
Perdigdo, também ressalta o encontro para mo-
tivacdo dos colaboradores. “E sempre importante
trazer a equipe para participar, ter novas ideias,
sempre com novidades. A gente fica muito atento
e ansiosos esperando a data para levar esse co-
nhecimento’, detalhou. “As palestras sao muito im-
portantes para o nosso operacional. Hoje, a gente
depende muito dessas informacoes, e quando
tem essa oportunidade, trazemos a equipe e ela
participa junto”.

OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS

Oliveira destacou também a presenca do
fornecedor, que pdde reencontrar e iniciar no-
vas parcerias comerciais. “Como 0s expositores
sempre tém uma boa oportunidade de negdcio,
a gente tem mais esse ganho para o nosso nego-
cio’, disse.

[talo Costa, do Super PIC, de Divinépolis,
foi outro a destacar a importancia do fornecedor
na realizacdo do Sevar. “Tivemos parcerias com
muitas empresas boas, revimos pessoas, tivemos
muito network. As palestras estdo cada vez mais
em melhor nivel. Entdo, ficamos muito satisfeitos
com o evento” disse ele durante a feira, no se-

O Secretario
Executivo de
Desenvolvimento
Econémico de
Minas Gerais,
Guilherme da
Cunha (de gravata)
e o Presidente
Executivo da AMIS,
Claret Nametala
visitam expositores
do CMON

Nas duas fotos
abaixo. Na primeira,
da esq. p/ dir,

o Presidente
Executivo da AMIS,
Claret Nametala;

o presidente do
Grupo ABC e ex-
presidente da AMIS,
Valdemar Amaral e
o Vice-Presidente
Regional da AMIS
em Divindpolis,
Adriano Ferreira.
Na segunda,
Valdemar Amaral
recebe, das maos de
Claret Nametala, o
Troféu Gente Nossa
Supermercadista,
que a empresa
havia ganhado em
2020 mas que, em
razao da pandemia,
nao tinha sido
entregue
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EM DIA COM A AMIS [SEVAR DO CENTRO-OESTE]

Em sentido

horério: talk show,
movimentagao na
feira de negécios, o
Presidente Executivo
da AMIS, Claret
Nametala (quinto
daesq. p/ dir.na
foto) ladeado por
liderangas da regiao
Centro-Oeste; reunido
de Liderancgas;
publico de uma das
palestras do evento
e comitiva da rede
Supermercado Faria,
de Itapecerica
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gundo dia do Sevar. “Estamos sempre tentando
melhorar cada vez mais a parceria com o forne-
cedor’, completou.

Ao final, o Vice-Presidente Regional (VPR)
da AMIS em Divindpolis e anfitrido do evento,
Adriano Ferreira, diretor da rede Supermercados
Somar, agradeceu a presenca de fornecedores,
dos supermercadistas e colaboradores e avaliou o
desempenho do Sevar. “A feira, gracas a Deus, foi
um sucesso. Fiz questéo de ir a todos os estandes,
um por um, conversar com todos o0s proprietarios
ou representantes, e todos se disseram muito sa-
tisfeitos’, revelou. “Eu acredito que, pela avaliacdo
de todas as industrias que participaram, foi muito
positivo, e para 0 nosso colaborador também é
muito importante participar da feira”

Ele avaliou também o interesse dos par-
ticipantes em acompanhar as palestras e citou a
importancia da presenca dos colaboradores. “Eles
vém, assistem as palestras para melhorar a cada
dia, mas é também um momento de confraterni-
zagao. Eles se sentem mais valorizados. Todos que
vém ficam supersatisfeitos, aprendem bastante e
pdem em pratica na loja”

PROGRAMACAO

O Sevar teve inicio com o encontro de lide-
rangas regionais, em um hotel da cidade. Um es-
paco para discussdes de temas estratégicos para
os interesses do segmento e também atualizar os
associados sobre as acoes da AMIS em defesa do
setor. A reunido foi conduzida pelo Presidente Exe-
cutivo da AMIS, Antonio Claret Nametala, e o VPR,
Adriano Ferreira.

Entre as diversas liderangas que prestigia-
ram, esteve presente o ex-presidente da AMIS e
presidente do Grupo ABC, Valdemar Martins do
Amaral. Ele, inclusive, recebeu o Troféu Gente
Nossa que a empresa havia ganhado em 2020
mas que, em razdo da pandemia, ndo tinha sido
entregue. Valdemar ressaltou o trabalho do VPR
no cargo. “Parabenizo o Adriano pelo trabalho
muito bem feito que vem fazendo’, disse, duran-
te a reuniao.

ABERTURA

Na abertura oficial, autoridades, parceiros
institucionais e liderancas supermercadistas da
regido destacaram a relevancia do Sevar para o
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EM DIA COM A AMIS [SEVAR DO CENTRO-OESTE]

A visitagdo aos estandes
dos fornecedores é
sempre um dos pontos
altos do Sevar
Centro-Oeste
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setor e para a economia de toda a regido. Adria-
no Ferreira falou do papel do evento de reunir
o setor na busca de solucbes para desafios co-
muns a todos. “Somos concorrentes, Nd0 SOMOS

inimigos’, disse. "Este evento é um ambiente para
troca de ideias’, ressaltou ele no seu pronuncia-
mento e boas-vindas.

O Presidente Executivo da AMIS, Claret
Nametala, também deu boas-vindas aos parti-
Cipantes, agradeceu os parceiros comerciais e
institucionais. No seu discurso, apresentou diver-
sas informacdes sobre o setor supermercadista e
lembrou que os supermercados s&o grandes ge-
radores de empregos e de renda e com relevante
papel na economia e para a sociedade.

Representando o Sebrae Minas, parceiro
na realizagdo do Sevar e do Circuito Mineiro de

Oportunidade e Negdécios (CMON), projeto que
abre espaco para pequenos negocios na feira do
Sevar, quem discursou foi o Analista de Negocios,
Denis Magela. Ele ressaltou o trabalho do Sebrae
e o papel do CMON. "Nao é s¢ para ampliar a
competitividade dos pequenos, mas também
para colocar mais produtos nas gébndolas dos su-
permercados’, ilustrou.

O Secretario Executivo de Desenvolvimento
Econdmico do Estado de Minas Gerais, Guilherme
da Cunha, representou a SEDE, também parceira
no Sevar e do CMON. Ele ressaltou o projeto como
fator de oportunidade por meio do trabalho. “Faz
todo sentido. Primeiro, porque gera emprego lo-
cal” disse. “Isso faz a economia local se beneficiar,
faz a economia girar’, apontou.

TALK SHOW DEBATE O SETOR

Logo em seguida a ceriménia de abertura,
teve inicio o talk show, com o tema “A importan-
cia da integracdo e do fortalecimento dos canais
de atendimento’, explorando novas ferramentas
e valorizando o relacionamento fisico e digital e
como os supermercados estdo lidando com essa
nova realidade.

Participaram Adriano Ferreira, do Somar Su-
permercados, de Divinépolis; Dolores Fonseca, do



Supermercado Faria, de Itapecerica, e Rodolfo Ae-
raphe Mendes, Diretor Comercial do Rena Super-
mercado, de [tatina. O moderador foi o Presidente
Executivo da AMIS, Claret Nametala.

Logo no inicio, Claret informou aos par-
ticipantes o objetivo do talk show: debater os
principais temas do dia a dia do segmento, de
forma objetiva e clara para o entendimento de
todos os expectadores. Com debates aprofun-
dados sobre varios assuntos, o moderador al-
ternava questdes para cada debatedor discutir.
Com isso, grandes ensinamentos foram coloca-
dos ao publico.

PALESTRAS - APRENDIZADO E MOTIVACAO

Antes da abertura oficial, a primeira pales-
tra do Sevar foi sobre “Cenario Macroecondmico
Global’, apresentacdo com o Diretor de Portfé-
lio Solutions, Mateus Brito; e o Head de Portfolio
Strategy, Roberto Politi, ambos do BTG Pactual. A
apresenta¢do, como propunha o nome, abordou
0S cendrios macroecondmicos nos principais mer-
cados mundiais.

No segundo dia, a primeira palestra foi com
0 especialista em prevencao de perdas, Fabio Mu-
niz, que falou sobre os desafios do tema nas em-
presas e de como tratar do assunto envolvendo
toda a equipe.

Fechando a grade de palestras, o “Tubarao
Paraolimpico’, Clodoaldo Silva, apresentou a pa-
lestra motivacional com base na sua trajetéria de

vida até se tornar ganhador de 14 medalhas em
cinco paraolimpiadas.

ACAO SOCIAL

Durante o Sevar, a AMIS realizou uma cam-
panha beneficente junto as pessoas participantes
e as empresas expositoras para arrecadacao de ali-
mentos e produtos de higiene pessoal e limpeza.
Foram recolhidos 820 quilos e repassados a APAE
ao final do evento.

EXPOSITORES/PATROCINADORES DO
SEVAR DO CENTRO-OESTE

Avanco Informética; Banco BTG Pactual;
Centro Médico Gorgulho; Codil Alimentos; Divi-
gula; Dosimax Comércio; Extra Carnes; Faria Rocha
Produtos; Gestao Engenharia; Gourmet Alimentos;
Granja Indaia; GS1 Brasil; Heleno Vasconcelos; Int-
tenso Foods; Lo Sabores; Marques da Costa; Mar-
quespan; Mart Minas Atacado e Varejo; Mercantil
Fonte Boa; Pao de Queijo Tati Minas; Produtos An-
chieta; Prosegur; Qualis Nutricdo Animal; Qualiseg
Brasil, Quatd; Recheosa Alimentos; Rede Unido/
Corus; Cerveja Império e Sorveteria Ygloo

CMON

Cachaca Coérrego Fundo; Cooprafad; Doce-
ma'’s Coffee; Jalice Aluminios; Laticinios Machadi-
nho; Na Palma Alimentos, Off Gluten; Paraiso Ver-
de; Rig Fundidos; Sabor das Vertentes; Schwein e
Villa Emilia ™=

Da esq. p/ dir. na foto,
integrantes do talk
show realizado no
Sevar Centro-Oeste:
Adriano Ferreira,
sdcio-proprietério do
Somar Supermercados
(Divinépolis); Claret
Nametala (Presidente
Executivo da AMIS e
que foi o moderador);
Dolores Fonseca,
sOcia-proprietaria do
Supermercado Faria
(Itapecerica) e Rodolfo
Aeraphe Mendes,
Diretor Comercial do
Rena Supermercado, de
[tauna
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EM SINTONIA COM 0 MERCADO [BATATA]

PRE-FRITA OU IN NATURA,
ela nao pode faltar

UM DOS ALIMENTOS MAIS CONSUMIDOS NO MUNDO, A BATATA VIVE MOMENTO DE
MUDANGAS E DE MUITAS OPORTUNIDADES. A PRE-FRITA CONGELADA, POR EXEMPLO, TEM
VENDAS CRESCENDO CERCA DE 10% POR ANO, O QUE NAO IMPEDE BOM DESEMPENHO
TAMBEM PARA A IN NATURA, SE BEM TRABALHADA NO PONTO DE VENDA

Giovanni Peres

batata é 0 4°alimento mais consumido
no mundo, ficando atrés do leite (19),
trigo (2°) e do arroz (3°) segundo da-
dos da Organizagao das Nagdes Uni-
das para a Agricultura (FAO). Sua producédo se
destaca em sete estados brasileiros, sendo que

66 Gondola

Minas Gerais é o maior produtor; somando-se o
plantio das variedades para o consumo in natu-
ra e das de utilizacdo industrial, representa 35%
da colheita no Brasil. Ou seja, ¢ um produto de
grande importancia para o agronegdécio e para a
mesa dos mineiros.



Porém, uma mudanca de comportamento
muito interessante vem acontecendo nos ultimos
anos. De um lado, diferentes pesquisas, incluin-
do uma do IBGE, mostram que, mesmo seguindo
como principal hortigranjeiro, a batata in natura
estd com consumo estacionado na faixa de 10a 12
quilos por habitante/ano nos ultimos cinco anos.
Isto pode indicar queda, uma vez que a populacao
cresceu no mesmo periodo. Ficar parado seria dizer
que menos gente vem usando o produto in natura.

De outro, o consumo da batata industria-
lizada, seja como pré-frita congelada, chips ou
palha, vem crescendo em torno de 10% ao ano.
Quais as consequéncias disso para o supermer-
cadista? Abandonar sua atencdo para a batata
fresca, in natura, e voltar seus olhos apenas para a
industrializada? A resposta é nao, de acordo com
as informacdes que recebemos da Associacao Bra-
sileira da Batata (ABBA), entidade que representa
produtores e industrias.

No conjunto de informagdes que a ABBA
enviou para a GONDOLA, fica claro que hd muito
espaco ainda para o crescimento do consumo da
batata no Brasil, seja ela in natura ou industrializada.
Outros palises, como China e EUA, maiores consu-
midores de batata pré-frita congelada do mundo
(0 Brasil é ainda o 119), sdo também importantes
usuarios da batata fresca. Na Europa, a batata fresca
esta fortemente presente na cultura alimentar da
Inglaterra, Alemanha e Franca, por exemplo.

Artigos coletados por GONDOLA analisam
gue o Brasil pode subir ainda muito mais degraus
no ranking, tornando-se em breve o0 4° do mundo
na producao e consumo da pré-frita congelada e
posicionar-se entre os seis maiores na producao e
consumo da in natura."O fato de ser versatil, uni-
versal, sauddvel, de ser produtiva e levar pouco
tempo para ser produzida, faz da batata um dos
principais alimentos do futuro’, afirma o Diretor
Executivo da ABBA, Natalino Shimoyama.

A ABBA estima que o consumo médio de
batata pré-frita congelada por pessoa deve passar




EM SINTONIA COM 0 MERCADO [BATATA]

Consumidores de todas
as geracgdes sao cada
vez mais fieis a batata

e 0 Brasil caminha para
ser 0 42 maior mercado
da versao pré-frita
congelada
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de 3,5 kg/ano em 2022 para 5,2 kg/ano até 2030. A
pré-frita representa atualmente 32% do consumo
per capita brasileiro de batata. No Relatério Kantar
- Usage F&B, em 2021, a categoria de batata pré-
-frita congelada j& contava com uma penetracao
de compra de 57,3% da populacao brasileira e fre-
guéncia de uso semanal de 1,6x, 0 que resulta em
10,5 bi ocasides de consumo/ano.

Minas Gerais é o maior fabricante de batata
pré-frita congelada do Brasil, com fabricas em Ara-
xa e Perdizes (municipios da mesorregido do Alto
Paranaiba/Triangulo Mineiro). “Para a classe AB o
crescimento é por praticidade e conveniéncia, e
para a classe C por sabor e prazer. Além disso, a
tendéncia de alimentos com a estrutura de plant
based (dados Euromonitor e Mintel) favorecem a
categoria. As pessoas se tornaram cada vez mais
conscientes sobre alimentacdo saudavel e as ba-

tatas fritas sdo uma excelente opgdo de consumo
em air fryer’, ressalta o relatério da ABBA.

“Todos estes movimentos de mercado fa-
zem com que a categoria alcance maior maturida-
de. Além disso, os varejos ja conclufram que batatas
congeladas sdo a 22 ou 32 categoria de produtos da
sua area de congelados em termos de faturamento
e abrem cada vez mais espacos para lancamentos
e aumento de share de géndola para itens de quali-
dade comprovada’, afirma a ABBA.

A entidade sugere aos supermercadistas a
continuidade do apoio a pré-frita e, também, que
auxiliem o resgate da batata in natura. Para isso,
argumentam que os supermercados poderiam
expor melhor o produto, informar mais o consu-
midor e trabalhar com variedades que ndo sejam
s6 bonitas, mas que tenham resultado culinério
superior. "A ABBA, a Embrapa, a Escola Superior
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de Agricultura Luis de Queirés (Esalq) e o Institu-
to Agronémico de Campinas (IAC) estdo desen-
volvendo variedades multiusos para o mercado
in natura’, informa a ABBA, o que deve facilitar no
futuro mais opcdes de variedades.

Na loja Hiper Azevedo, que conta com 10
checkouts, localizada em Bardo de Cocais (MG), o
comportamento de consumo da batata in natura
é hoje menor que ha 5 anos, enquanto a venda de
batata pré-frita congelada aumentou considera-
velmente.“Essa mudanca nas preferéncias de con-
sumo pode ser atribuida a busca por praticidade
e agilidade no preparo das refei¢oes, refletindo as
transformacgdes nos estilos de vida das pessoas’,
explica a CEO da empresa, Eliane Azevedo, que é
também Vice-Presidente Regional da AMIS.

“No caso da batata in natura, trabalhamos
com variedades como batata doce, asterix, boli-
nha e inglesa. Embora seja um produto lider no
setor de hortifrdti, sua venda apresenta picos sa-
zonais ao longo do ano’, conta."J4 quanto a batata
pré-frita congelada, observamos um crescimento
significativo tanto no nudmero de fornecedores
quanto na diversidade de tipos e cortes ofereci-
dos. A demanda por esse produto é diversificada,
destacando-se as batatas em formato de palito ou
chips, bem como embalagens mistas com diferen-
tes tipos de corte”, assinala.

Quanto ao incentivo as vendas, a empresa
realiza acbes promocionais, utilizando tanto bata-
tas in natura quanto pré-fritas congeladas, adap-
tando essas estratégias conforme as demandas
sazonais e a preferéncia dos consumidores. “Com-
parando com cinco anos atras, a area destinada
a exposicdo de batatas, tanto in natura quanto
industrializada, aumentou, para acompanhar o
crescimento da demanda e a diversificacdo dos
produtos’, revela.

Na rede Bretas, a venda do produto in na-
tura tem registrado crescimento ao longo dos
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Gondola bem
organizada, pronta para
receber os clientes assim
que a loja abrir as portas;
abaixo, uma candidata
atomar um pouco do
espaco da batata, a
cebola empanada
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anos, Mas 0 que impressiona mesmo é o avango
da pré-frita. "A batata pré-frita é um segmento re-
lativamente novo, que apresenta uma significativa
curva de evolugao no consumo, principalmente
em funcao da praticidade que oferece para o dia a
dia dos consumidores. A venda de batata pré-frita

tem maior relevancia em nossas lojas de atacarejo,
onde atendemos comerciantes e transformado-
res’, diza empresa.

A equipe do Bretas confirma que a cada
dia grandes players nacionais vém investindo em
estruturas que garantam uma producdo maior da
batata pré-frita."Além disso, nota-se no mercado o
uso cada vez maior de utilitarios domésticos por-
tateis, como air fryers, que otimizam o dia a dia e
impactam diretamente no consumo do item’, res-
salta e informa que, no Bretas, a maior procura é
pelo pacote de 2kg de batata pré-congelada.

Assim como no Hiper Azevedo, também
no Bretas sao feitas acdes promocionais. “Batata
€ um item do dia a dia dos brasileiros. Por isso,
toda semana fazemos acdes em dias especificos,
ofertando em nossas midias (laminas, folhetos de
ofertas, radio e TV), acdes promocionais especifi-
cas para hortifrdti e, também, promovemos a¢oes
nas pré-fritas, sobretudo no cash & carry, onde o
produto tem grande penetracdo” A rede tem
aberto espago tanto para a in natura quando para
a pré-frita nesses Ultimos cinco anos. ™
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PAES INDUSTRIALIZADOS
ampliam espaco

PESQUISAS E SUPERMERCADISTAS
CONFIRMAM QUE O CONSUMO DE PAES
INDUSTRIALIZADOS E HOJE MAIOR QUE 5
ANOS ATRAS E AINDA HA MUITO PARA SE
AVANCAR

Giovanni Peres

venda de paes industrializados nos su-

permercados brasileiros vai bem. Quan-

do pesquisou o mercado consumidor

em 2019, a Kantar, ja tinha identificado
a presenca da categoria em 80% dos lares brasilei-
ros. Em 2020, com a pandemia em plena vigéncia.
identificou um crescimento nas vendas de 12%
frente a 2019. No ano seguinte, avancaria 6% e em
2022, com o fim da pandemia, fechou em 1% so-
bre 0 ano anterior.

S&o muitos dados que se cruzam, porém
todos indicam praticamente a mesma direcdo:
o mercado de paes industrializados é hoje bem
maior que em 2018 e 2019. Os estudos tém sido
feitos em parceria com a Associacdo Brasileira
da Industria de Massas e Paes Industrializados
(Abimapi). Os pées integrais sao 0s que mais cres-
cem dentro da categoria.

Vale lembrar que os pées artesanais, princi-
palmente o paozinho francés ou de sal — aquele
feito nas padarias, o que incluem as dos super-
mercados — ainda tém uma penetracao superior
a 80%. Por isso, quem vende pdo industrializado,
necessariamente ndo pode renunciar a padaria e
vice-versa, podendo trafegar no melhor de dois
mundos. Porém, nesta reportagem vamos focar
nos industrializados.
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DESDE ANTES DA COVID

No relatério da Kantar, pré-pandemia, ja
se dizia que o produto crescia em duas frentes.
A versdo comum ganhava espaco impulsionada
por domicilios maiores, de classe média e com
criangas pequenas. E em segundo lugar, os seg-
mentos especiais e lights conquistavam novos
lares entre as classes mais altas e shoppers mais
maduros. Essa tendéncia se acentuou ainda mais
na pandemia e o hébito parece que ficou con-
solidado.

ESQUINAO

A socia-diretora e diretora de Marketing,
Imaculada Nascimento, da rede Supermercados
Esquindo, com 12 lojas, 70 checkouts e 850 cola-
boradores, confirma o que as pesquisas encon-
traram Brasil afora. Com sede em Tiradentes (MG)
e regido, a evolugao positiva dos paes industriali-
zados, na avaliacdo de Imaculada, ocorre por di-
ferentes motivos, dentre eles a grande variedade
de marcas e tipos de pédes comercializados "que
despertam a atencéo do cliente”.

“Outros motivos sao a praticidade e a du-
rabilidade do produto que pode ser consumido
por mais tempo e com a mesma qualidade. Mais
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um destaque que motiva 0 aumento de consu-
mo é a busca por produtos mais saudaveis den-
tre eles o integral, o zero acucar, o sem gluten,
tudo isso fidelizando esse grupo seleto de clien-
tes’, explica Imaculada.

OFERTAS

Ela conta que, por ser um produto em evi-
déncia e de consumo essencial, a rede o coloca
em ofertas regulares, como uma forma de atrair
o cliente para a loja. E pdo estd na origem do Es-
quindo. A padaria do Esquindo é uma marca re-
gistrada da empresa e o pao de forma é um dos
produtos comercializados neste setor com a pro-
ducéo do pao de forma tradicional’, lembra. Os de-
mais tipos sao sé os que vém das industrias forne-
cedores: além do tradicional, o vegano, o integral,
0 zero lactose e o zero agucar.

Os pdes com a presenca de grdos também
sdo bem aceitos. Alids, sequndo Imaculada, pao
industrializado é um produto que mantém venda
estavel no decorrer de todo o ano. Por falar em ano,
nos ultimos cinco, o Esquindo observou que cres-
ceu muito o nimero de industrias voltadas para o
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segmento. “Surgiu até mesmo uma divisdo de mar-
cas dentro da prépria indUstria’, acrescenta.

LONGA VIDA

Mais uma novidade bem aceita por con-
sumidores e supermercadistas foi a introducao
da linha de péo longa vida. “Deu um félego no
segmento, devido a producdo em grande escala
e com vida de prateleira mais longa, em média
110 dias. Baixou os custos de producéo e conse-
guimos negociar melhores volumes, com melhor
condicao e preco, e com isto, manter as lojas abas-
tecidas e com possibilidade de ofertas agressivas"
Nao ha duvida, os pées industrializados ocupam
mais espaco nos supermercados do que hé cinco
anos, no Esquindo e na grande maioria dos super-
mercados de Minas e do Pafs.

CESTA

O desempenho dos paes industrializados
e de toda a cesta de produtos dos associados da
entidade fez com que a Abimapi comemorasse 0s
ndmeros de 2022 e apresentasse boas perspecti-
vas para o setor de massas, biscoitos e paes em
2023. O resultado mostra que em 2022 a cesta
movimentou mais de RS 65 bilhdes, quase 25% a
mais em relacdo a 2021.

Por ser popular e democratico, 0 macarréo
cresceu com inovagdes e adesao dos jovens em
2022. E para seguirem sendo alimentos presentes
em quase todos os lares brasileiros, o macarrao e as
massas precisam enfrentar um desafio permanen-
te: o preco. Dados Nielsen aponta que, enquanto
a categoria avancou 1% em volumes vendidos no
ultimo ano, o valor das vendas saltou para 23%. Em
2021, o total da categoria foi de RS 10 milhoes. Ja
em 2022, este nUmero passou para RS 13,4 milhdes.

Por sua vez, segundo a Abimapi, bolos es-
tdo entre as 10 categorias que mais contribuem
com o crescimento do varejo brasileiro. Os dados
sdo resultados de um levantamento da Nilsen que
aponta ainda que a lista completa dessas 10 cate-
gorias foi responsavel por 62% do crescimento em
volume de todo o varejo. ™
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Mart Minas lan¢a campanha de seu 22° aniversario

O Mart Minas Atacado e Varejo inicia as comemo-
racdes do aniversario de 22 anos da rede. Uma das
acbes para celebrar o periodo, que vai de 28 de
agosto a 15 de outubro, é a campanha “Festa do
Preco Baixo’, nas 61 unidades da rede em todas as
regides mineiras. A campanha abrange tanto o pu-
blico corporativo, que compra no atacado, quanto o
consumidor final, com maiores demandas no varejo.

Participantes do Clube de Vantagens Mart Mais tém
acesso a ofertas diferenciadas. Os clientes com car-
tdo de crédito Mart Minas também tém condicdes
especiais de prazo e parcelamento. A campanha de
aniversario do Mart Minas pode ser acompanhada
no perfil oficial da rede, no Instagram @martminasa-
tacadoevarejo, onde séo divulgadas as informacoes
sobre ofertas, ou no site www.martminas.com.br.

AMIS Jovem cumpre ampla agenda no RS

A Comitiva da AMIS Jovem marcou presenca na
ExpoAGAS, no Rio Grande do Sul, realizada de 22
a 24 de agosto em Porto Alegre. O grupo partici-
pou ativamente do evento e um dos destaques
foi o 1° Encontro Internacional de Jovens Su-
permercadistas, em comemoracao aos 20 anos
da AGAS Jovem. Durante a viagem, a comiti-
va de jovens empresarios realizou também visitas
e passeios técnicos com o objetivo de fortalecer
o relacionamento empresarial, a troca de experi-
éncias e adquirir conhecimento maior da drea. O
proximo encontro da AMIS Jovem sera realizado
durante a Superminas, em outubro, que aconte-
cerd entre os dias 17 e 19.
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Supermercados BH entra no mercado de Sete Lagoas

O Supermercados BH escolheu o formato de atacado e va-
rejo para estrear no mercado de Sete Lagoas, cidade com
2273 mil habitantes, na regido Central mineira. Instalada na
avenida Prefeito Alberto Moura, 400, no Distrito Industrial, o
novo BH Atacado e Varejo foi inaugurado dia 5 de setembro.
O formato é preparado para o atendimento tanto ao consumi-
dor final, quanto aos clientes corporativos como hotéis, bares,
restaurantes, minimercados, mercearias e padarias. O sorti-
mento é composto de variadas linhas de produtos como de
acougue, padaria, bazar, limpeza, higiene pessoal, bomboniere,
bebidas, pereciveis, hortifrutigranjeiros, petshop e perfumaria.

Ainda em Sete Lagoas, a empresa ja prepara para‘em breve”
inaugurar mais uma unidade. O ponto escolhido é a Aveni-
da Tonico Reis, 122, no Vapabugu.

BARAO DE COCAIS

A inauguracdo do dia 5 de setembro é a segunda da rede
BH na regido Central do estado em poucos dias. No dia 25
de agosto, foi a vez da cidade de Bardo de Cocais receber a
bandeira BH no tradicional formato de varejo da empresa.
A unidade dispde de 4rea de venda de 1.360 m? e possui
14 checkouts.

A transformacao administrativa e operacional da Temperatta

A reestruturacdo bem-sucedida da empresa Temperat-
ta marcou um momento de transformagdo significativa
em sua trajetéria. Por meio de uma abordagem estra-
tégica e visdo de longo prazo, a empresa empreendeu
mudancas na sua gestdo administrativa e operacio-
nal que geraram impactos positivos em todas as dre-
as do negodcio. Este foi um passo crucial para fortale-
cer a competitividade da Temperatta no mercado de
temperos e reafirmar sua posicdo como lider do setor.
Durante esse processo, a empresa concentrou-se na oti-
mizacdo dos fluxos de trabalho e na comunicacgao interna,
visando maior eficiéncia operacional e sinergia entre os de-
partamentos. A lideranca da Temperatta desafiou paradig-
mas e promoveu uma cultura organizacional colaborativa

e focada em resultados, incentivando a participacdo ativa
dos funcionarios em todo o processo. Esse engajamento
foi fundamental para a implementacdo bem-sucedida das
mudangas e para a construgdo de uma equipe coesa e mo-
tivada.

Além disso, a reestruturacao permitiu a empresa aprimorar
sua capacidade de adaptacdo as mudancas do mercado e
as demandas dos consumidores. Com processos mais ageis
e uma gestao mais estratégica, a Temperatta estd melhor
preparada para enfrentar os desafios e aproveitar as oportu-
nidades que surgem no setor de condimentos. Essa trans-
formacao bem-sucedida representa um marco importante
na jornada da Temperatta rumo a exceléncia e consolida-
¢ao como referéncia no mercado de especiarias e molhos.
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Até o dia 15 de setembro, o Grupo
Carrefour Brasil, maior empregador
privado do pais, promoveu o més
da “Inclusdo 360°" evento voltado
para incentivar, impactar e engajar
colaboradores sobre a importancia
da diversidade na Companhia, con-
templando temas voltados a causa
racial, publico LGBTQIA+, equidade
de género e a representatividade
de pessoas com deficiéncia, além
de reforcar os pilares da cultura
baseados nos i4Cs da Companhia

(inclusédo, cliente, cooperagao,
compromisso com as mudangas e
coragem).

Para isso, foram realizadas roda-
das de webinars, rodas de didlogo,
momentos de escuta, comparti-
lhamento de dicas de materiais

Dia 29 de agosto, o Grupo Baha-
mas inaugurou em Uberaba a
quarta loja Bahamas Mix, bandeira
de atacarejo da empresa. A nova
loja fica na avenida Edilson Lamar-
tine Mendes, 1.060, no Parque das
Américas. O atendimento segue o
formato tradicional da bandeira,
focado na venda no varejo e no
atacado, e com mix variado. Ou
seja, além de anteder o consu-
midor final, possibilita compras
também em maiores volumes a
clientes como bares, minimerca-
dos, mercearias, restaurantes e
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importantes sobre diversidade
e inclusao, além de exibicdes de
curtas-metragens de conscien-
tizagdo. A programacgao contou
com a participacdo de executivos
do Grupo Carrefour Brasil, incluin-
do membros do Comité Executivo
e convidados externos como José
Vicente, Reitor da Universidade
Zumbi dos Palmares, e Manoel So-
ares, apresentador e jornalista.
Houve, ainda, um concurso aberto
a todos os colaboradores para su-
gestoes de projetos relacionados
a promogéo da inclusao voltados
para clientes e/ou colaboradores.
Os dois projetos vencedores serdo
contemplados com duas sessdes
de mentoria com o time de Ges-
tao Inclusiva da Companhia.

demais clientes desse perfil. Com
operacao multicanal em formatos
ComMo atacarejo, express, emporio,
mercado, hiper e supermercado,
entre outros, o grupo Bahamas
opera 74 | ojas, sendo 48 unida-
des na Regional Zona da Mata e
26 unidades na Regional Triangu-
lo Mineiro e Alto Paranaiba. Em
2022, se posicionou como a guar-
ta maior empresa do setor em Mi-
nas Gerais e a 232 do Brasil, com
faturamento de RS 3,76 bilhdes,
segundo o ranking nacional ela-
borado pela ABRAS.

CONTATO COM A REDACAOQ

Entre em contato com a redacdo de GONDOLA
para dar sugestdes, expressar sua opinido sobre
reportagens publicadas, tirar ddvidas ou, se
necessario, fazer criticas ou solicitar corre¢oes.
Sua mensagem chegara diretamente ao editor
da revista.

VIA E-MAIL: gperes@todavozeditora.com.br
POR WHATSAPP: 31 99984 1990
PORTELEFONE: 31 3879 7422

EDICAO 320
NUVEM

Gostei muito da reportagem sobre a computa¢do em
nuvem. Bem completa e trazendo uma boa quantidade
de exemplos que ja estdo adotados nas empresas. Ago-
ra estamos na nossa empresa melhor preparados para
dar esse importante passo em dire¢ao a nuvem. Facam
mais reportagens como essa.

Giuliete Romeiro Judis

Rio de Janeiro - RJ

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Finalmente compreendi os pontos positivos e negativos
desta poderosa invengao que ja esta presente entre nos
e que vai se ampliar ainda mais. Parabéns a dra. Matha
Gabriel pelo grande conhecimento que tem sobre

0 assunto e pela facilidade em explicar um tema téo
complexo.

Renilde Ribeiro Antenor

Contagem - MG

PAPAI NOEL

GONDOLA sempre nos surpreende com a lembranca an-
tecipada de boas oportunidades de vendas. Utilizamos a
reportagem para incentivar as varias equipes a iniciarem
de fato o planejamento para o Natal. Quanto mais cedo a
gente se prepara, melhores sao os resultados.

Rodolfo Noriega de Jesus

Juiz de Fora - MG

4 GONDOLA PARA VOCE N

Em comemoracdo ao aniversario de 29 anos
da revista GONDOLA, estamos oferecendo a
oportunidade para que novos leitores que
atuam no setor de supermercados também
recebam a revista, seja na versdo impressa
ou na digital.
Na versao digital vocé pode solicitar, além
da revista, o envio de alertas com noticias
que chegam a nossa redacdo entre uma
edicdo e outra.
SE VOCE QUER SER INCLUIDO EM NOSSA
LISTAGEM, ACESSE WWW.AMIS.ORG.BR.
UMA VEZ NO WEBSITE, CLIQUE NO ICONE
REVISTA GONDOLA E PREENCHA O

FORMULARIO.
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Sgbor e diversao
na medida certa!

Conheca o novo sabor de Baton!
Com recheio sabor algoddo doce que veio para incrementar
e inovar o portfélio do chocolate queridinho da Garoto.

Baton: N®1 de Distribui¢do no Brasil
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