Vista geral da drea
central de Uberlandia,
no Triangulo Mineiro,
cidade sede da
Superinter 2019







REPORTAGEM DE CAPA [A FORCA DO TRIANGULO E DO ALTO PARANAIBA]

20 Goéndola

odia 13 dejunho,arede Atacaddo, maior

empresa de atacarejo do Brasil, inau-

gurou sua primeira loja em Uberaba, a

segunda na regido, ja que esta presente
também em Uberlandia, onde tem uma unidade.
A rede pertence ao Carrefour, maior grupo super-
mercadista atuante no Pafs e um dos maiores do
mundo. Menos de um més depois, exatamente
em 11 de julho, era a vez de a rede ABC inaugurar
nada menos que duas lojas de supermercado em
um mesmo dia, em Uberlandia, no centro da cida-
de e no bairro Jardim das Palmeiras.

Grandes produtoras de gréos, sede de in-
dustrias, pdlo do atacado distribuidor e grande
gerador de energia solar e hidrelétrica, destaque
em mineracdo, entre muitas outras atividades
econdmicas de grande relevancia, as duas regides
estdo entre as mais desenvolvidas e mais promis-
soras do Pais.

A dinamica da economia atrai investimen-
tos de empresas de outras regides e impulsiona
a expansao das companhias locais. Ao mesmo
tempo, exportam sua producdo que geram divi-
sas para as empresas locais. “E uma regido que se
consolida como muito importante, porque gera
muitos investimentos e muitos empregos No es-
tado’, avalia o diretor da rede ABC Supermercados,
Thulio Fernandes Martins.

A empresa é uma das que mais investem
no Triangulo em 2019, como mostra a inaugura-
cado de duas lojas em um mesmo dia. Thulio Fer-
nandes considera que a regido do Tridngulo e Alto
Paranaiba sempre foi independente em relagcao ao
crescimento do estado, dada a sua pujanca eco-
némica, especialmente no agronegdcio. Também
pela localizacdo, proxima ao estado de Goids, que
¢ igualmente prospero nessa area. “E uma regido
que cresce mais em relacdo a média do estado’,
assegura.

ACIMA DA MEDIA

Em 2018, enquanto o crescimento mé-
dio do setor no estado foi de 2,98%, o segmento
supermercadista do Tridangulo e Alto Paranaiba
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encerrou 0 ano com desempenho de 7,44%, de
acordo com o “Termdmetro de Vendas’, pesquisa
mensal da AMIS. Quando analisado o desempe-
nho das cinco maiores redes sediadas na regido,
o crescimento médio foi de 11,6%. Também na
média, o crescimento no Triangulo e Alto Paranai-
ba das unidades das redes sediadas em outras re-
gides foi superior a esse percentual, considerando
novas lojas.

Na regido estdo presentes também os ou-
tros trés maiores conglomerados supermercadis-
tas com atuacao no Brasil: Grupo Pao de Acucar,
Walmart e Cencosud, este com a bandeira Bretas.
A maior rede mineira, Supermercados BH, tam-
bém colocou o pé na regiao, ao adquirir em 2018
o Supermercado Ideal, em Carmo do Paranaiba.

DESDE 2013

Em 2013, a maior empresa supermercadis-
ta do interior de Minas, o Grupo Bahamas, de Juiz
de Fora, virou seu foco de atuagao para esse canto
do estado mineiro, onde n&o poupou investimen-
tos. Nesses seis anos, a empresa ja estampou sua
marca nas cidades de Araguari, Uberaba, Uberlan-
dia, Patos de Minas e Patrocinio, além de aportes
anunciados para novas unidade em ltuiutaba e
Monte Carmelo, com inauguragdes previstas para
este ano.

Quem também, como se disse, aumenta o
nivel de atuacdo na regido é o Grupo ABC, com
sede em Divindpolis, no Centro-Oeste do Estado.
A bandeira, que ja tinha presenca em Araxa, em
2018 abriu sua primeira unidade em Patos de Mi-
nas. Neste ano, ja inaugurou uma loja em Ubera-
ba e vai entrar forte também na maior cidade do
Triangulo.

Com investimentos totais que ultrapas-
sam RS 55 milhdes, sdo seis supermercados
anunciados para Uberlandia, quatro deles com
inauguracdo prevista para 2019. Duas delas neste
dia 11 de julho: uma no Centro e outra no bairro
Jardim das Palmeiras. Mais um evento do setor
supermercadista na cidade neste segundo dia da
Superinter.
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EMPRESAS LOCAIS
No embalo desse crescimento, empresas da
regido, como Super Maxi e Zebu Carnes, sediadas em
Uberlandia e Uberaba, respectivamente, também
SUFERMERCADDS = sszi-osze B aumentaram seus investimentos em Novos pontos
T ——— de venda. A primeira saiu de 17 lojas em 2017 para
20 ao final de 2018 e ja inaugurou mais uma neste

ano. Ja a Zebu Carnes passou de sete para nove uni-
dades e viu seu faturamento crescer 22,4%.

Redes como Bernarddo, de Patrocinio, a
maior da regido em faturamento; Barbosdo, de
Araxa; Supermercados JB, de Frutal, e Ki Joia, de
Monte Carmelo, também atraem a atengao dos

fornecedores e contribuem para o crescimento
econdmico das cidades onde atuam. "A nossa
regidao sempre foi muito assediada por grandes
redes, que véem o alto potencial. Os regionais
também estdo crescendo e acreditando muito na
regido’, analisa o diretor Comercial da rede Super
Maxi, Milson Borges dos Santos.

ATACAREJO

Foi esse campo fértil para a expansao dos
negdcios que fez do Mart Minas Atacado e Varejo
uma das grandes redes do segmento atuando no
Triangulo e Alto Paranaiba. Das 34 lojas da empre-
sa, Um terco estd nessas regides, nas cidades de
Arapord, Araxd, Patos de Minas, Patrocinio, Ubera-
ba e Uberlandia. A mais recente loja da rede na
regido foi inaugurada no dia 16 de abril, a terceira
em Uberlandia.

NO ALVO

Rogério Luciano de Oliveira, que é super-
mercadista e lider empresarial em Patos de Minas,
avalia que as duas regides ficaram fora do radar
de grandes investimentos no tempo em que a
alta das commodities minerais puxava o foco para
outras cidades, como no Vale do Aco. Com a crise
das commodities minerais, avalia, os investidores
passaram a procurar regides com economia mais
diversificada. E nesse quesito, ndo precisava de
ambiente mais propicio que o do Triangulo e Alto
Paranafba.
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“Essa regido nossa tem algumas virtudes

que se destacaram nos Ultimos anos. A que consi-
dero a primeira seria a diversificacdo da producéo.
Todas as regides sdo especializadas em algum tipo

de producdo, mas se vocé for olhar o Alto Para-
naiba, nés temos uma diversidade agricola muito
grande’, explica Oliveira, que € diretor do Moderno
Supermercado, com uma loja em Patos de Minas.

Ele analisa que as demais regides do esta-
do séo especializadas em determinada producéo
ou ramo industrial, mas que no Alto Paranafba e
no Triangulo os municipios tém suas diversidades
produtivas. Uns sdo especializados em hortifru-
tigranjeiros, outros em gado, o milho, soja ou al-
godao. Por outro lado, disse ele, municipios como
Carmo do Paranaiba, Patrocinio e Coromandel sao
muito produtivos em café. Partindo para o lado
de Araxd, em Sdo Gotardo, a producao de batata
se destaca.

"Enfim, é uma série de diversificacdes que
eu considero que seja um dos fatores relevantes
que esta atraindo esse pessoal. Na época da crise,
essa diversificacdo emerge’, disse, ressaltando o
papel de Uberlandia como centro industrial e do
atacado distribuidor. Essa diversificacdo da econo-
mia, na avaliacdo de Oliveira, atrai pessoas para o
trabalho e gera movimento. Essa producéo, além
de abastecer a regido, é exportada para outras
Ceasas de diversos estados.

“Entdo, o dinheiro acaba vindo de fora para
ca também, causando um movimento, provocan-
do um ciclo virtuoso, atraindo industria, atraindo
outros segmentos da producdo, como de insu-
mo, de embalagem, para suprir todo esse pessoal.
Como essas grandes redes estao procurando mer-
cados, encontra 0 nosso, aqui, que estd emergindo
em funcao dessa diversificacdo’, aponta.







REPORTAGEM DE CAPA [A

L

Acima, a esquerda,
Milson Borges dos
Santos, vice-presidente
regional da AMIS em
Uberlandia e sécio-
proprietario da rede
Super Méxi; a direita,
Tulio Martins, diretor da
rede Supermercados
ABC, que acaba de
inaugurar duas lojas
em Uberlandia
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EM PREPARACAO

Ele também prevé investimentos em ex-
pansdo da sua empresa, mas isso para um futuro
ainda indeterminado. O crescimento de grandes
concorrentes faz o varejo local avaliar cada passo
dado. Ainda assim, hd menos de um ano a loja
passou por uma mudanca e mais que dobrou a
area de vendas. “Foi uma expansdo que hoje pas-
sa por uma maturacao e ja faz a empresa pensar
em outros investimentos no futuro, ainda que,
por enquanto, apenas no mundo das ideias’, afir-
ma Oliveira.

“Evidentemente que nds temos uma ambi-
¢do, um projeto de querer aumentar, sim. Isso esta
sempre latente na nossa cabega. Mas temos que
amadurecer bastante para dar prosseguimento a
essas ideias de expanséo ’ analisa.

INDUSTRIA TAMBEM INVESTE
Com a expansao dos canais de vendas, a

indUstria também se aproxima ainda mais. E o
caso do Grupo Petrépolis, produtor das marcas
Itaipava, Crystal, Black Princess e Petra, que anun-
ciou, em abril deste ano, a instalacdo de uma fa-
brica em Uberaba, que serd a maior de todas as
unidades da empresa. Ainda em fase de constru-
céo, dada a dimenséo do mercado mineiro e o
potencial da regiao, no dia 27 de junho a empresa
anunciou a ampliagdo dos investimentos na uni-
dade. Serdo mais de RS 1 bilhao, frente aos RS 800
milhées anunciados em abril, com a geracéo de
600 empregos diretos.

A capacidade produtiva serd de 9 milhdes
de hectolitros de cerveja por ano. “O anuncio da
fabrica do Grupo Petropolis em Minas Gerais foi
tdo bem aceito no estado, superando as nossas
expectativas, que j& eram bastante otimistas.
Com isso, passamos para um investimento de RS
1 bilh&o’, justifica o diretor de Controladoria do
Grupo Petropolis, Marcelo de Sa.
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Movimentagao
nos corredores
da feira de
negocios que
integra as
atracoes da
Superinter
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Superinter, a sintese do potencial

do Tridngulo e Alto Paranaiba

Aforca daeconomia e a relevancia do varejo
do Alto Paranaiba e do Triangulo Mineiro puderam
ser vistas no maior evento empresarial do interior
mineiro.Nos dia 10 e 11 de julho, a Superinter 2019
reuniu cerca de 150 expositores no Center Con-
vention, em Uberlandia. Um evento estratégico,
organizado pela AMIS, que promove o encontro
entre quem produz e quem vende.

"As empresas estao enxergando a nossa
regidao como oportunidade de expandir, e as in-
dustrias querem se mostrar para esses varejistas na
Superinter’, disse Milson Borges dos Santos, do Su-
per Maxi, que é vice-presidente da AMIS em Uber-
landia. Segundo ele, a Superinter é uma grande
vitrine para o fornecedor que queira colocar seus

CONGRESSO E FEIRA DE
’ SUPERMERCADOS DO INTERIOR

produtos no varejo supermercadista da regido.
N&o por acaso, disse, é grande o numero de no-
VoS expositores participando este ano em relacdo
ao ano passado. “A gente vé que as empresas que
acreditam realizam negdcios e comegam a expan-
dir através da feira’, destaca.

ESTRATEGICO

‘O papel da Superinter é estratégico; é ex-
traordinario esse trabalho’, avalia Rogério Luciano
Oliveira, de Patos de Minas, também vice-presi-
dente da AMIS. Para ele, o trabalho da AMIS na
organizacdo da Superinter e de outros eventos do
interior, promovendo reunides e encontros entre
os empresarios do segmento é “extraordinério”,
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porque muitos pequenos empresarios tém
dificuldades de se deslocar de suas empresas.
"Esses eventos mais préximos levam empre-
sarios do varejo e também o fornecedor para que
essa convergéncia aconteca’, analisa ele, ressaltan-
do que os eventos trazem conhecimento de pro-
dutos e fornecedores novos, além da qualificacao,
tanto do empresario quanto do seu colaborador.
"A AMIS provocou, com esses eventos,
tanto o conhecimento quanto essa interacao

s 0

A vida com um sabor Eip!l:lal

entre quem quer comprar e quem quer ven-
der. Foi uma coisa muito inteligente, haja visto
que Séo Paulo e Belo Horizonte, que tém feiras
maiores, ficam muito distantes para a cabeca do
pequeno. Vocé acaba realmente trazendo esse
pessoal que estava fora das feiras, fora desse
mercado, para ter o conhecimento e progredir
no seu negodcio, trazendo progresso e levando
conhecimento para a sua comunidade’, avalia
Oliveira. ™
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